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Dystrybucja Promocyjna Subskrypcji Cyfrowych

POLSKIE BADANIA CZYTELNICTWA

1) Sprzedaz Wydania Drukowanego i E-wydania to nie mniej niz 20% ceny egzemplarzowej, natomiast rozpowszechnianie bezptatne to mniej niz 20% ceny g
egzemplarzowej oraz egzemplarze rozpowszechnione bezptatnie. ,é‘;_.mm’m
2) Sprzedaz Subskrypcji Cyfrowych to nie mniej niz 20% od cennika, natomiast dystrybucja promocyjna to mniej niz 20% od cennika, ale minimum 1 grosz. NAKEAD KONTROLOWANY
3) Rozpowszechnianie Wydania Drukowanego przedstawiamy takze w strukturze geograficznej.



