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W sSwiecie obfitujgcym w informacje bogactwo informacji oznacza niedostatek czegos innego: brak tego,
co informacja pochtania. Co pochtania informacja, jest raczej oczywiste: pochtania uwage swoich odbiorcéw.
Stqgd bogactwo informacji powoduje niedostatek uwagi.”

Herbert Simon,
Informatyk i socjolog, laureat Nagrody Nobla

Nie niedostatek jest dzi$ problemem, lecz nadmiar: nadmiar bodZzcéw, nadmiar mozliwosci.
O uwage odbiorcy jednak coraz trudniej. Bez uwagi nie moze by¢ mowy o skutecznej reklamie, a bez pomiaru
zaangazowania czytelnika nie moze by¢ mowy o efektywnosci kampanii.

Prasa wciaz jest jednak jednym z najbardziej angazujacych kanatéw komunikaciji.

Z czego to wynika? Czy jest to kwestia zaufania do medium, wiezi, ktérg wydawcy potrafig zbudowac z czytelnikami,
wysokiej jakosci tresci czy ze wzgledu na charakter czynnosci, jaka jest czytanie prasy- wymagajacy skupienia,
w otoczeniu pozbawionym bodzcéw rozpraszajgcych uwage?

Podczas konferencji online skoncentrujemy sie na korzysciach biznesowych reklamy prasowe;j.

Eksperci z Polski, Wielkiej Brytanii i USA powiedza w jaki sposéb jako$¢ tresci wptywa na poziom uwagi i jakie to
ma znaczenie w odniesieniu do efektywnosci kampanii reklamowej. Wyjasnig w jakich kanatach medialnych uwaga
osigga najwyzszg warto$¢, od czego zalezy jej poziom oraz jaka role w procesie budowania uwagi odgrywa
kontekst i jakosciowe tresci. Eksperci pokazg, w jakich sytuacjach i dlaczego reklama prasowa ma sens, jak reklamy
W prasie sg czytane i rozumiane oraz jak zaangazowanie czytelnikdw wptywa na ich decyzje zakupowe.

“o==0 Backing British Journalism.
Because journalism matters

- == o Niki West
= Client Services & Strategy Director | Newsworks

o

Dziennikarstwo ma wieksze znaczenie dla wiekszej liczby oséb niz kiedykolwiek wczeéniej. 36 milionéw ludzi dziennie
poktada zaufanie w tym, ze brytyjskie media informacyjne, bedg ich reprezentowa¢, informowac, dostarczac rozrywki,
zabiera¢ gtos i porusza¢ kwestie, ktére s3 dla nich wazne.

Dziennikarstwo ma réwniez znaczenie dla reklamodawcéw, poniewaz rosnaca liczba odbiorcéw umozliwia dotarcie do
ludzi w catym kraju w budzacy zaufanie, znaczacy i empatyczny sposéb, jak zadne inne medium. To wtasnie z tego
powodu marki informacyjne, we wszystkich swoich formach, sg skuteczne w generowaniu pozytywnych korzysci
biznesowych dla marek.

Podczas prelekcji wykorzystamy rézne zrédta pradédw myslowych i spostrzezen, aby pokazaé, dlaczego dziennikarstwo
jest wazne dla spoteczenstwa, ludzi i marek, podkreslajac role, jakg petni dziennikarstwo zwigzane z markami
informacyjnymi i jak moze zwieksza¢ efektywnosc¢ dla reklamodawcow.



https://www.pbc.pl/rejestracja-na-konferencje/

o Unlocking the value of publisher audiences.
An Introduction to PAMCo

o Simon Redican e
Chief Executive | PAMCo

Simon Redican, dyrektor generalny PAMCo opowie o badaniach czytelnictwa w Wielkiej Brytanii.
Wyijasni, w jaki sposéb firma PAMCo wykorzystata najnowsze techniki integracji danych, aby potaczy¢ rézne zrédta
danych i uzyska¢ dane o zasiegu i czestotliwosci w podziale na rézne platformy, kanaty dotarcia.
Dzieki temu uzytkownicy majg dostep do unikalnych danych o zasiegu oferowanym przez rézne kanaty dotarcia,
a wydawcy mogg jeszcze lepiej monetyzowad dotarcie do czytelnikédw w réznych kanatach.

o AttentionPays

o Anna Sampson
Insight and Strategy Director | Magnetic

W dzisiejszym krajobrazie medialnym uwaga jest niezwykle wazna. Jest wiecej okazji i miejsc, w ktérych mozemy
przyciggna¢ uwage konsumenta, jednak liczne badania pokazuja, ze ogdlna uwaga poswiecana reklamom spada.
Cyfrowe detoksykacje, $lepota banerowa i blokowanie reklam to symptomy przecigzonego ekosystemu reklamowego.

Wykorzystujac potaczenie danych ankietowych, modelowania ekonometrycznego i analizy neuromarketingowej,
ta prezentacja odkrywa réznorodnos$¢ medidw, jesli chodzi o jakos¢ uwagi i wyjatkowa wartosc reklamy drukowane;j,
w postaci niezaktéconej uwagi i zwrotu z inwestycji.

o Czytelnik-konsument.
Jak prasa wptywa na decyzje zakupowe?

o Waldemar lzdebski e
Prezes Zarzqdu | Polskie Badania Czytelnictwa

PBC zbadato zaangazowanie czytelnikéw prasy oraz to, jak to zaangazowanie wptywa na ich decyzje zakupowe.
Czytelnik prasy to swiadomy konsument - wybiera konkretne tytuty prasowe, do ktérych jest przywigzany.
Ale czytelnicy prasy sa nie tylko przywigzani do konkretnych tytutéw i majg do nich emocjonalny stosunek, ale traktuja
je réwniez jako zrédto wiedzy, inspiracji i rzetelnych informacji. Ze wzgledu na to silne przywigzanie czytelnicy prasy
maja tez pozytywny stosunek emocjonalny i duze zaufanie do tresci reklamowych w swoich ulubionych pismach.
Dlatego dla czytelnika-konsumenta reklamy prasowe sg zrédtem wartosciowych informacji o produktach i ustugach -
traktuje on te komunikaty z wiekszym zaufaniem i odbiera jako bardziej wartosciowe, ze wzgledu na to, ze ma z nimi
kontakt w medium, do ktérego jest przywigzany. Wptyw prasy na decyzje zakupowe czytelnika-konsumenta jest wiec
bardzo znaczacy.




o Badania reklamy prasowej:
Czytamy ze zrozumieniem!

o Piotr Géralewski
Data Scientist | Polskie Badania Czytelnictwa

PBC, za pomoca nowatorskich metod analizy danych, bada jak reklama w prasie oddziatuje na odbiorce.
W 2019 roku PBC wprowadzito badania eyetrackingowe, dzieki ktérym rynek uzyskat informacje o relacji czytelnika
z reklama prasowa, a nie tylko z nosnikiem, jakim jest konkretne pismo. Zmienito to w znaczacym stopniu metody
planowania kampanii w tym medium oraz $wiadomos¢ na temat zaangazowania czytelnika w reklame prasowa.
Dzieki badaniom eyetrackingowym uzyskiwane sa dane na temat liczby kontaktéw z reklamga, czasu, jaki czytelnik spedzit
na konkretnej reklamie, czy efektywnosci kampanii reklamowej w prasie z uwzglednieniem realnych kontaktow
z reklama. Z badan wynika, ze reklama prasowa nie tylko jest zauwazana, ale jest tez czytana i przede wszystkim: jest
czytana ze zrozumieniem. To wiasnie czytanie ze zrozumieniem jest bardzo waznym elementem zaangazowania
czytelnika w reklame, majgc ogromny wptyw na odbidér reklamy i tym samym na efektywnos$¢ kampanii.

“o==o Quality content and value of proof
of quality content to advertisers

oo Kevin Rehberg
" Vice President of Client Development | Aliance for Audited Media (AAM)

Oszustwa zwigzane z reklama cyfrowa (a takze drukowana) przybierajg rozne ksztatty i rozmiary. Podczas tej sesji
omowimy, jak staty sie tak ogromnym problemem, na kogo ma to najwiekszy wptyw i co mozna zrobié, aby nie
marnowac budzetéw wydawanych na reklame. Omoéwimy réwniez przyktady niedawnych oszustw reklamowych i jak
to wptywa na budzety przeznaczane na reklame.

Sesja Q&A
czyli czas na zadawanie pytan Ekspertom
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