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GENERALNE

WNIOSKI

Prasa jest istotnym
medium
kulturotwdrczym

Prasa, jako nosnik
tresci, posiada
wybitnie korzystny
wizerunek

IZBA WYDAWCOW PRASY

Gtéwna role w zakresie ksztattowania kondycji kulturowej spoteczenstwa
odgrywaja telewizja oraz prasa. Sama prasa zas (tak w wersji drukowanej jak
i cyfrowej) pozostaje liderem w zakresie formowania i rozwoju
zainteresowan

W rankingu postrzegania mediow, pod wzgledem sity ich kulturogennego
oddzialywania na odbiorcéw, prasa nigdy nie spada ponizej drugiej pozycji

Prasa, nie jest wytacznym zrédtem informaciji dla swoich odbiorcow, jednak dla
ponad potowy z nich (52,7%) stanowi najbardziej wartoSciowy zaséb tresci

/

~

Platna prasa, na tle bezptatnych zrodet treSci prasowych (ij. internetowych
serwisow czy portali) posiada bardzo wyrazisty, spéjny i pozytywny
wizerunek oparty na takich cechach jak: autorytet, profesjonalizm,
uczciwosé, wiarygodnosé, inteligencja

Prasa w wersji cyfrowej przez blisko potowe czytelnikow (46,8%) jest
postrzegana, jako nowa forma niekojarzaca sie z wersjg drukowang




GENERALNE

WNIOSKI

-

Prasa wspottworzy Funkcja prasy jest swoiste porzadkowanie informacji, wprowadzanie hierarchii,
tozsamos¢ pozwalajace odbiorcom na zorientowanie sig, co w danym momencie jest wazne
czytelnikow i jest przedmiotem dyskursu publicznego

\_
>

Prasa nie tylko
informuje ale
réwniez podnosi
range opisywanych
wydarzen

Zaistnienie danego wydarzenia na tamach prasowych (papierowych lub
elektronicznych) swiadczy lepiej o randze wydarzenia niz informacje o nim
w ogolnodostepnej sieci internetowe;




GENERALNE
WNIOSK

Prasa jest
nosnikiem cennych,
pogtebionych tresci

Prasa tradycyjna
wciaz zaspokaja
istotne potrzeby

;EM WYDAWCOW PRASY

Znaczenie prasy szczegolnie zaznacza sie w przypadku dostarczania
pogtebionych, zweryfikowanych informaciji, co korzystnie odroznia je od
nattoku tresci dostepnych w bezptatnych zrodtach

Jedynie bardzo nieliczne osoby dopuszczaja, ze w przysztosci zrezygnujq
w 0gole z lektury prasy w jej wydaniu tradycyjnym lub cyfrowym

Potrzeba istnienia prasy w jej tradycyjnej formie jest powszechnie podzielana.
Atuty prasy drukowanej, takie jak doznania zmystowe, jakich dostarcza

(zapach i dotyk papieru) oraz wygoda lektury sg trudne do substytuowania przez
wydania elektroniczne, nawet w przypadku dalszego postepu technologii
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GENERALNE
WNIOSKI

Periodykami, ktore wydajq sie dysponowac najwiekszymi potencjatem w
Czytelnicy dobie transformacji na nosniki cyfrowe, sa tygodniki opinii. Wyraza sie to
prognozuja, ze w wysokim poziomie prognozowanego wzrostu zainteresowania czytaniem
laczne zasiegi formy cyfrowej oraz w przewidywanym wzro$cie facznego zasiegu
wszystkich czytelnictwa tego rodzaju tytutéw (z 30% do 46%)
prasowych grup
tematycznych stang
sie szersze

» Czasopisma tematyczne — wedle prognoz czytelnikdw — majg zwiekszy¢
taczny zasieg dzieki wersjom cyfrowym z 56% do 64%, gazety codzienne -

: Z 48% do 60%
w wyniku
popularyzowania si¢ « Rodzaj prasy, ktory wydaje sie byé stosunkowo najbardziej odporny na
wersji cyfrowych zmiany w kierunku przechodzenia z formy papierowej na cyfrowa sg

czasopisma kobiece (prognozowany wzrost zasiegu z 57% do 61%)

WYDAWCOW PRASY




Zwyczaje
czytelnicze wersji

cyfrowych prasy nie
wskazuja jeszcze
na petne
wykorzystywanie
mobilnego dostepu
do tresci w formie
interaktywnej

JEM WYDAWCOW PRASY

Odbiorcy najczesciej korzystaja z prasy cyfrowej w domu, na
komputerach stacjonarnych lub laptopach. Nawet czytelnicy posiadajacy
tablety czesciej uzyskujq dostep do tresci prasowych za pomocg komputera

Najczesciej wykorzystywang wersjq elektroniczng prasy jest wcigz format pdf,
czyli replika wydania papierowego. Jednak uzytkownicy sa zainteresowani
dostepem do swoich tytutow w formie aplikacji, by w peini korzystac z
mozliwosci jakie oferujg nowoczesne technologie

Choc¢ jedynie 10% badanych kiedykolwiek kupito prase w wersji cyfrowej to
juz 17,5% okresla jako prawdopodobny zakup e-prasy w ciggu
najblizszych 12 miesiecy

Wsréd powodow zainteresowania prasa cyfrowa dominujg zwigzane
z tatwiejszym dostepem do tresci. Jako bariery wymieniano zas gtownie
techniczne ograniczenia i nieche¢ do czytania z ekranu
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GENERALNE
WNIOSKI

Prasa cyfrowa musi wypracowac specyficzne formy przekazu zwigzane
z mozliwoscig integracji dzwieku i obrazu, interaktywnoscig,
funkcjonalnosciami zwigzanymi z archiwizowaniem, katalogowaniem
informaciji, mozliwo$cig spersonalizowania przekazu pod katem preferencji
czytelniczych

Migracja czytelnikdw na nosniki elektroniczne w najwiekszym stopniu dotyczy
zainteresowanych newsami czytelnikow dziennikow

Czytelnicy prognozujg znaczny wzrost zainteresowania nabywaniem prasy
w wersji cyfrowej

Tygodniki opinii dysponujg stosunkowo najwiekszym potencjatem rozwoju
w ramach zmieniajgcej sie rzeczywistosci

Najbardziej odporne na zmiany w kierunku przechodzenia z formy
papierowej na cyfrowg sg czasopisma kobiece




GENERALNE
WNIOSKI

Prasa pozostaje liderem w zakresie ksztattowania i rozwoju
zainteresowan

Dla ponad potowy odbiorcow stanowi najbardziej wartosciowy zaséb tresci

Prasa cieszy si¢ uznaniem i powazaniem oraz znacznie wyzszym
autorytetem niz media dostarczajgce bezptatnych tresci

Prasa papierowa postrzegana jest na tle cyfrowej, jako spetniajgca bardzie;
pragmatyczna role (zaséb informacii lokalnych, rozrywki czy artykutow
hobbystycznych) natomiast prasa cyfrowa silniej odbierana jest jako zrodto
dtuzszych czy bardziej ztozonych tekstow

sobie miejsce w przestrzeni internetu (portale, blogi)




Potencjat
digitalizaciji prasy
tkwi w dostarczaniu

tresci za pomoca
aplikacji jednolicie
dziatajacych na
réznych
urzadzeniach
mobilnych, w tym na
laptopach

IZBA WYDAWCOW PRASY

Wsrdd powodow zainteresowania prasg cyfrowa dominujg te zwigzane
z ukierunkowanym, tatwiejszym dostepem do szerszego zakresu tresci

Powody braku zainteresowania cyfrowymi wersjami prasy to gtéwnie
techniczne ograniczenia i niecheé do czytania z ekranu

Z prasy cyfrowej odbiorcy najczesciej korzystajg w domu, na komputerach
stacjonarnych lub laptopach

Aplikacje — cho¢ obecnie mniej popularne — majg wiekszg szanse niz pdfy
uzmystowi¢ czytelnikom faktyczne korzysci ptynace z czytania prasy

~frawni
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Badanie zostalo przeprowadzone na 1000 osobowej probie reprezentatywne;j
dla populacji czytelnikéw prasy w roéznych jej wersjach, co stanowi 86,06%
populacji generalnej Polakéw w wieku 15-75 lat
W celu umozliwienia analiz w grupie czytelnikow prasy w wersji cyfrowe;j
zostala zrealizowana 250 osobowa nadreprezentacja tej grupy respondentow

Badanie mialo za zadanie odtworzy¢,

w jaki sposob koegzystuja rozne platformy dostepu do tresci
(m. in. jakie s3 motywy wyboru poszczego6lnych platform).
Podjeta zostala rowniez proba stworzenia
prognozy rozwoju prasy w zmieniajacej sie polskiej rzeczywistosci

Badanie zostalo realizowane na drodze wywiadow

kwestionariuszowych CAPI (computer assisted personal
| interviewing). Poszczegoblne rodzaje prasy
ilustrowane byly respondentom za pomocg kart

'z infografikami

SFRZECZPOSPOUTA. -
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ROLA I FUNKCJE PRASY




Prasa (papierowa / cyfrowa) _ 4,8

Internetowe portale informacyjne _

3,6

Internetowe serwisy tytutow
prasowych

Radio

0 1 2 3 4 5 6 7

skala 8-punktowa: 0 - brak roli kulturogennej; 7 - silna rola kulturogenna

IZBA WYDAWCOW PRASY NARODOWE
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0% 20% 40% 60% 80%

Pozwala zapoznac si¢ z pogtebionymi opiniami przedstawicieli réznych Srodowisk

Pozwala wyrobi¢ sobie poglady na rozne wazne kwestie

| |
|
J
| |
Pozwala dowiedzie¢ si¢ 0 zdarzenia kulturalnych dziejacych sie w réznych —
- | |
| |
| |
| |
| |
| |
] atv

czesciach Swiata, kraju

Pozwala zapozna¢ sie z przejawami réznych dziedzin sztuki

Pozwala rozwija¢ wiasne zainteresowania wybranymi dziedzinami kultury (np.
kinem, muzyka, literaturg, teatrem, itd.)

Pozwala poznac¢ wzorce zachowania, style zycia znanych ludzi

_—- i
Pozwala rozwija¢ wiasne hobby, zainteresowania . Ointemetowe portale informacyjne
|

DOinternetowe serwisy tytutdw prasowych
Ciradio

Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006
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Radio; 3,3%

Prasaw
wersji
cyfrowej ;
1,2%

__—4

Internet;
23,9%

Prasaw
Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006 wersji

cyfrowej ;
1,7%
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Postrzeganie prasy platnej na tle bezplatnych Zrodel informacji

O
Niedoktadne

internetowe portale
informacyjne

-

Dostarczajace rozrywki

O
[ ] [
Niewiarygodne Zabawne
O Interesujace
O
0 Wplywowe
\ .
Prasel pigtnq na tle bezpiatnyph ZI'Od?’( llnternetowych Eduka.cyjne watne
wyroznia, w oczach czytelnikdw tresci prasowych, Informacyjne prasa piatn.a
wiekszy autorytet, profesjonalny warsztat i o o Szanowane
wiarygodnos¢ publikowanych informacji Stronnicze Relaksujace
o Majace autorytet ~ Staromodne
j Inteligentne O g Uczciwe o
Niezalezne .
o Szczere O O Profesjonalne
Wiarygodne
O
Powolne
O
Nudne Drogie
O
Niewazne Pompatyczne
O
Przygnebiajace .
O internetowe serwisy
tytutéw prasowych
Nieciekawe

Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006
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prase cyfrowg nalezy postrzegac, jako medium charakterystyczne dla

dtuzszych i bardziej ztozonych tekstow. Prasa papierowa zdaje sie spetnia¢
bardziej pragmatyczna role i dostarcza tresci niejako pierwszej potrzeby

‘\\.\\
® Prasa w wersji papierowej

® Prasa w wersji cyfrowej

‘ ‘ | | | | | Podstawa: wszyscy respondenci; N=100¢
Preferencja prasy (cyfrowej lub papierowej) w zaleznosci od poszukiwanych tresci

horo
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PERSPEKTYWY DLA PRASY




Modelowanie dynamiki czytelnictwa

gazet codziennyc

m czytelnictwo prasy papierowej = czytelnictwo wytaczne prasy cyfrowej

160 Modelowanie oparto na deklaracji

140 aktualnych czytelnikdw odnosnie ich
przysztych zachowan czytelniczych
oraz na podstawie informacji o poziomie
czytelnictwa na przestrzeni ostatnich lat
na podstawie danych z badania PBC.

120

100

%0 Dzienniki odnotowuja najbardzie;

wyrazny spadek czytelnictwa i wydaje

v sie, ze jego tempo bedzie nadal duze.

40

Mamy do czynienia z ogolnym spadkiem N
intensywno$ci lektury dziennikow. Skala
wspotczytelnictwa jest z jednej strony ttumaczona
dostepnoscig tytutow w wersji cyfrowej, z drugie;
jednak osobistg preferencjg czesci czytelnikow.

20

0

3 lata temu teraz za 5 lat

IZBA WYDAWCOW PRASY NARODOWE
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Modelowanie dynamiki czytelnictwa

godnikow opinii

W czytelnictwo prasy papierowej = czytelnictwo wytaczne prasy cyfrowej

Tygodniki opinii — traktowane jako tgczna
160 kategoria — nie odnotowaty duzego spadku

) \\Q czytelnictwa na przestrzeni ostatnich Iat.

0 Jal \ Zmniejszyta si¢ intensywnosc lektury tych
120 pd \ pism, niektorzy czytelnicy czytajacy do tej
A\

N\ pory 2 lub 3 tygodniki zdecydowali sie na

100 - ¢ \\% czytanie tylko jednego pisma.
Jednak — zgodnie z deklaracjami
80 - czytelnikow — wersje papierowe tygodnikdw
5 | opinii moga liczy¢ sie w przysztosci z
intensywniejszymi spadkami czytelnictwa.
40 -
20 - Az 36% aktualnych czytelnikow tygodnikow

opinii planuje w przysziosci czyta¢ je w wersji
cyfrowej i nieomal nikt nie zadeklarowat, ze w
przysztosci zrezygnuje w ogole z lektury.

O -

3 lata temu teraz za 5 lat

NARODOWE
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m M Covraun & MillwardBrown



Modelowanie dynamiki czytelnictwa

czasopism kobiecyc

| czytelnictwo prasy papierowej = czytelnictwo wytgczne prasy cyfrowej CZBSOpisma kobiece na prZGStrzeni
160 ostatnich lat cieszyty sie wzglednie

stabilnym poziomem czytelnictwa.
Majac na uwadze spadki sprzedazy
poszczegolnych tytutdw, nalezy uznac —
podobnie jak w przypadku tygodnikow
opinii - ze czytelnicy czytajacy do te]
pory 2 lub 3 czasopisma decydujg sie

140

120

100 -

80 - obecnie na wybor jednego magazynu .
Mozna spodziewac sie jednak dalszego

o0 spadku czytelnictwa papierowych wersji

0 czasopism kobiecych.

20 - W przypadku prasy kobiecej wersje cyfrowe

tytutdw stanowig w mniejszym stopniu substytut
wersji papierowej niz ma to miejsce w przypadku

3 lata temu teraz 725 lat 9 innych kategorii prasy. D

IZBA WYDAWCOW PRASY NARODOWE
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Modelowanie dynamiki czytelnictwa

czasopism tematycznyc

Czasopisma tematyczne w wielu
miejscach powielajq trend
zaobserwowany w przypadku innych

m czytelnictwo prasy papierowej = czytelnictwo wytgczne prasy cyfrowej

160

140 segmentow prasy. Cho¢ audytorium
kazdego z typow prasy jest inne, to
120 jednak ogoiny wzorzec aktualne;

N konsumpcji oraz transformacji na

=
\— wydania cyfrowe pozostaje podobny. Jak
w przypadku wszystkich innych
segmentow prasy rysuje sie tendencja
do obecnie rzadszego siggania po pisma
tematyczne.

100 -

80

60 -

40 -

Wiele czasopism tematycznych nie ma w tej chwili
swojej wersji elektronicznej i czytelnicy nie
wiedzg, czy taka wersja pojawi sie w najblizszej

3 lata temu teraz za 5 lat \ przysztosci. D

IZBA WYDAWCOW PRASY NARODOWE
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Potrzeba istnienia prasy w jej tradycyjnej

ormie jest powszechnie podzielana

Istotnie czesciej...

Powinna by¢ @
wydawana, ale w
okrojonym zakresie \
wybrane tytuly; 0,4%
Z czasem stanie @
sie zbedna -

bardzo Zle b potrzebne juz 0 : ;
Siea;t;cc’)zg%ygy obecnie mozna AL 30,2% Czytelnicy prasy cyfrowe]
.
ukazywag; o — o
83,5% 10,8% 29,39 Czytelnicy internetowych serwisow /
3%

stron www tytutdw prasowych
Nie wiem \ trudno

powiedzie¢; 5,3%
Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006 @
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Korzystna prognoza czytelnikow

dla prasy drukowanej

Istotnie czesciej...

Prasa papierowa

raczej nie Mtodzi, w wieku 15-34 lat
zniknie, ale
znacznie
Prasa papierowa spadnie jej .
raczej nie zniknie, populamosé na Osoby z wyksztatceniem
a;;;gsl‘;fgje rzecz innych powyzej Sredniego
opularnosé na mediow, gtéwnie .
P rl:z)ecz prasy internetu; chznle
cyfrowej; 27,5% 17,29 22,4% , :
v s LT Czytelnicy prasy cyfrowej

Prasa papierowa "\ Prasa papierowa
nigdy nie zniknie. .

: S zniknie. Ludzie
Nie da si¢ jej y  actor : Czytelnicy internetowych serwisow /
zastapi¢ wydaniami przeSta,nqczytaC 40;8% t Y ) tviutd ) h
s papierowe Stron www tyturow prasowyc
internetem; 46,4% wydania; 5,2%

Nie wiem \ trudno
powiedzie¢; 3,7%

Czytelnicy portali internetowych

Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006
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Zalety gazet codziennych

W Wersji papierowej

38,7%

38,3% Lacznie 65,7%
deklaracii

Wygodniej sig je czyta
Wygoda / Mozna je czyta¢ w kazdych warunkach, miejscach

Drzyjemnosé Nie trzeba czyta¢ na ekranie

Lubie dotyk i zapach papieru

Nie ma koniecznosci posiadania dodatkowych urzadzen,..

Lacznie 48,1%
deklaracji

24.5%
20,2%

Jestem przyzwyczajony(a) do czytania wersji papierowe; __ 34,7%

Wieksza
dostepnoéé Gazety codzienne w wersji papierowej sg dla mnie fatwie;..

Gazety codzienne w wersji papierowej sq tansze

L atwiej zorientowa¢ w catej zawarto$ci gazety

Latwiej dostrzec \ wybra¢ interesujgce tresci z gazety w wersji..

Do wersji papierowej dotgczane sg ciekawe dodatki tematyczne | 16,1% chznie 21%

Ciekawsza tresc Gazety codzienne w wersji papierowej dostarczajq treéci.._ | 8,5% dek|aracji

Inne przewagi 0,9%
Nie wiem \ trudno powiedzie¢ 4,3%

6.0% Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006

Nie dostrzegam zadnych przewag gazet codziennych w wersiji..

-10% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
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Zalety czasopism

W wersji papierowej

Wygodniej si¢ je czyta
Mozna je czyta¢ w kazdych warunkach, miejscach

Wygoda /

Drzyjemnosé Nie trzeba czyta¢ na ekranie

Lubie dotyk i zapach papieru

Nie ma koniecznosci posiadania dodatkowych urzadzen,..

Wieksza

o Czasopisma w wersji papierowej sg dla mnie fatwiej dostepne
dostepnos¢

Czasopisma w wersji papierowej sg tarnsze

Jestem przyzwyczajony(a) do czytania wersji papierowe;

41,7%

36.8% tacznie 68,3%

deklaracji

tacznie 42,1%
deklaracii

S 34,2%

Latwiej zorientowa¢ w catej zawartosci czasopisma = 24,8%
tatwiej dostrzec \ wybra¢ interesujgce tresci z czasopisma w.. 17,2%
Do wersji papierowej dotaczane sg ciekawe dodatki, probki, itp. ] 1 19,7% .
. ., ) pApIETONe) doraczans sa cr S PR ' tacznie 25,7%
Ciekawsza tres¢ Czasopisma w wersji papierowej dostarczajq tresci lepszej.. 10,4% .
- deklaracji
Inne przewagi ] 0,4%
Nie wiem \ trudno powiedzie¢ 5,1% _
Nie dostrzegam zadnych przewag czasopism w wersji.. 5,0% Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006
-10% 0% 0% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
IZBA WYDAWCOW PRASY NARODOWE
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Postrzeganie roznic miedzy prasa

W Wersjl1 owe] 1 {raaycyjnej

= Prasa w wers;ji cyfrowej to w zasadzie to
samo, co papierowa, czyta sie jq w taki
sam sposob

m Prasa w wersji cyfrowej to co pomiedzy
tradycyjng gazetg a serwisem
internetowym

® Prasa w wersji cyfrowej w zasadzie w
ogdle nie kojarzy mi sie z tradycyjng
prasg, to zupeinie nowa forma Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006

55 lat+ powyzej sredniego

35-54 lata

Srednie

15-34 lata ponizej sredniego

0% 0% 20% 30% 40% 50% 60%  70%  80% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

pokrewienstwo miedzy prasg w wersji tradycyjnej i cyfrowej jest dostrzegane najczescie;
przez osoby przed 34 rokiem zycia, a takze z wyksztatceniem wyzszym niz Srednie
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KONSUMPCJA PRASY

W WERSJI CYFROWEJ




Wykorzystywane formy prasy cyfrowej

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% mw postaci e-wydania, czyli pliku
. ! ! L ! ' ! ' bedacego cyfrowym odpowiednikiem

Czytam prase...
I 62.1%  wersji papierowej (np. PDF)

T e | 37,%%

T = w postaci specjalnej aplikacji na tablet,
. [ 57 4% telefon komorkowy lub smartfon albo w
tygodniki opinii | 294% ' formie pliku do wgrania na czytniki e-
bookow

- oce T G 1,2%
czsopisma kobiece D 30,6%

I  58,5%

Podstawa: czytelnicy prasy w wersji papierowej /
cyfrowej / internetowych serwisdw tytutow

orasowych: N=1006 czasopisma tematyczne S 28,3%

Podstawa: respondenci czytajacy prase w
wersji cyfrowej w ciggu ostatniego miesigca

IZBA WYDAWCOW PRASY NARODOWE
m & MillwardBrown

KULTURY



Wykorzystywane platformy dostepu
do prasy cyfrowe]

prasa (gazety \ czasopisma)

av wersji cyfr

Podstawa: czytelnicy danego zrédta informacii

strony www _ _
tytuk')w prasowych — portale Informacyjne

1,7% 8,8%

m yrzadzenia mobilne

= komputer
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93 — 95% czyta prase
w wersji cyfrowej, strony www
tytutow prasowych i internetowe
portale informacyjne w domu

\

5 - 7% korzysta z tresci
w formie elektroniczne;
WYLACZNIE poza domem

25%

20% -

15%

[ Pomimo czestej lektury prasy cyfrowej w
domu, ma ona takze najwyzszy odsetek
czytelnictwa poza domem. Przede

10% -

wszystkim, ponad 17% czytajacych prase 5% -

cyfrowa robi to w pracy, w czym ma
udziat wykorzystanie jej do celow
stuzbowych.

\_

/

Miejsca korzystania z tresci w formie elektroniczne;

prasa cyfrowa

I podczas dalszej podrozy np. pociggiem, samochodem
m w drodze do pracy, szkoty \ w komunikacji miejskiej
= w pracy

serwisy www tytutdw prasowych portale informacyjne

Podstawa: czytelnicy danego zrédta informacii



Zakup prasy w wersji cyfrowej -

90,2%

Tak, kupitem(am) prenumerate czasopisma tematycznego 4,0%
Tak, kupitem(am) prenumerate gazety codziennej 3,8%

Tak, kupitem(am) prenumerate tygodnika opinii 2,5%
Tak, kupitem(am) prenumerate czasopisma kobiecego [§f 2,1% tacznie

Tak, kupitem(am) wybrane wydania tygodnika opinii  {§ 1,5% TAK =

9,8%

Tak, kupitem(am) wybrane wydania czasopisma tematycznego || 1,0%
Tak, kupitem(am) wybrane wydania gazety codziennej § 0,9%

Tak, kupitem(am) wybrane wydania czasopisma kobiecego | 0,7%

Tak, kupitem(am) dostep do pakietu tytutow prasowych | 0,2%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006
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Zainteresowanie zakupem prasy

cyfrowej w ciggu 12 miesiecy
= Na pewno kupig (99 na 100)

W Prawie na pewno kupie (9 na 10)
m Bardzo prawdopodobne, Ze kupie (8 na 10)
m Prawdopodobnie kupie (7 na 10)
m Dobry pomyst, rozwaze zakup (6 na 10)
Dos$¢ dobry pomyst (5 na 10)
Przecietny pomyst (4 na 10)
| Taki sobie pomyst, raczej nie kupie (3 na 10)
m Prawdopodobnie nie kupie (2 na 10)
m Prawie na pewno nie kupie (1 na 10)
W Bez szans \ prawie bez szans (1 na 100)
= Nie wiem \ trudno powiedzie¢

Istotnie czesciej...
Mezczyzni (22,6%);
Mtodzi 15-34 lata (22,1%);
Z wyksztatceniem powyzej
Sredniego (24,5%);
Posiadajacy statg prace (20,2%);
Uczacy sie / studiujacy (33,8%);
Mieszkaricy miast 200 tys.+ (23,6%);
Posiadajacy urzadzenia: smartfon /
tablet / czytnik (36,5% / 45,4% /

|

71,7% = NIE

0% 20% 40% 60% 80% 100% e

Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006

Obecni czytelnicy prasy
cyfrowej (37,8%).
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Czynniki decydujace o zainteresowaniu zakupem prasy cyfrowej

W ciggu 12 miesiecy

Informacje aktualizowane sg na biezaco 30,8%
17.5% = TAK Wiecej oferuje (np. archiwum tresci)
Dostep do wielu tytutéw w jednym urzadzeniu
Jest mozliwo$¢ odtwarzania plikow
Interaktywnos$¢ / - :
< bioéé / Jest interaktywna chznle 64,9%
o y ., Latwo znalez¢ artykuty, ktdre mnie interesujq deklaracji
roznorodnosc¢
Do niektorych tresci mozna dotrze¢ tylko w formie cyfrowe;
Jest szybciej dostepna
2 . -
DOStQphOSC / Jest wygodniejsza do pozyskania (nie trzeba iS¢ do kiosku) chzme 48’? o
wygoda _ o deklaracji
Moge jg mie¢ przy sobie i czyta¢ gdzie i kiedy chce
Jest dla mnie tatwo dostepna
Ekologia / Nie mam gdzie przechowywa¢ papierowej prasy | 23,8% Lacznie 37,5%
praktyczno$¢ Nie chce marnowac papieru ] 22,4% deklaracii
A i | 0,
Podstawa: respondenci zainteresowani zakupem prasy w wersji Jest tansza od pap,'erowej :l 15]’5 ’ : : : : ,
cyfrowej w ciagu 12 miesigcy; N=176 0% 0%  10% 20% 30% 40% 50% 60%  70%
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Rodzaj treSci dostepnych w wersji cyfrowej

a skionnosc do piacenia za nie

146 Artykuty hobbystyczne (motoryzacja, moda, wnetrza, itd.)

Rodzaje informaciji, w

stosunku, do ktorych Artykub, branzowe . . . .
sklonnos¢ do placenia Pogtebione artykuty o tematyce historycznej \ kulturalnej spotecznej itp.
jest wieksza niz $rednia Porady i artykuty psychologiczne

Informacje o tematyce spotecznej

Reportaze P :
= , — Srednia = 100
Biezace wydarzenia \ aktualnosci

Artykuty popularnonaukowe \ podréznicze
Informacje kulturalne

Rozrywka - quizy, horoskopy, tamigtéwki, filmiki, satyra \ humor
Analizy gospodarcze

Aktualnosci gospodarcze

Wywiady

Informacje sportowe

Informacje o wydarzeniach z miejscowosci
Komentarze polityczne

Felietony

Informacje dotyczace polityki

Wiadomosci kryminalne

Informacje z zycia znanych oso6b \ gwiazd

Rodzaje informacji, w
stosunku, do ktérych

sktonnos¢ do ptacenia
jest mniejsza niz Srednia

60 80 100 120 140 160  Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006
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ROAZE NDdia. 1aKi1em zvielnik bardziel zauiaib

gdyby chciat

26,5% | 18,0%

wyrobi¢ sobie poglad o politykach i partiach przed wyborami

zapoznac sie ze stanowiskami roznych stron na jaka$ konkretng,

kwestig, np. pozna¢ argumenty za i przeciw na temat reformy 29,5% ’ ’ 16,9%
edukacji
dowiedzie¢, jakie produkty warto kupi¢, czym sie kierowac, testy 0 .
produktow 29,7% ’ ’ 15,3%
dowiedzie¢ o zmianach, np. w systemie emerytalnym, podatkach, 30.3% ’ | 15.1%
’ 0 y 1 /0

przepisach prawnych

wyrobic sobie opinig na temat sytuacji w kraju / na $wiecie 31,3% ’ | 19,0%
pozna¢ szczegdty dotyczace wynalazkéw, osiggnie¢ naukowych 34.2% ’ ’ 18,9%
poznac opinie ekspertow z jakiej$ dziedziny, np. na temat nowej 34.3% I ’ 15.4%

y 0 , 1 /0

szczepionki, doptat unijnych, profilaktyki zdrowotnej, itp.

Podstawa: wszyscy respondenci; N=1006
| ptatnym zrédtom @ bezptatnym zrodtom @ nie wiem / trudno powiedzie¢
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Rosnie zainteresowanie cyfrowymi wersjami prasy. Czytelnicy oczekuja dostepu do
tytutéw prasowych w formie aplikacji i dostrzegaja w nich potencjat do
nowoczesnego prezentowania tresci. Otwiera to nowe ptaszczyzny komunikacji
marketingowej, a dla Wydawcow oznacza mozliwos¢é tworzenia nowej oferty —
zarowno reklamowej jak i skierowanej do czytelnikow.

Niniejsze badanie dowodzi, ze prasa reprezentuje dla czytelnikow autentyczna
wartos¢, ze informacje weryfikowane przez redakcje ciesza sie wiekszym zaufaniem
i maja wklad w ksztattowanie opinii czytelnikow. To jedna z najwazniejszych
wiasciwosci prasy. Jest to rowniez cecha znakomicie uwiarygadniajaca prase jako
medium w kontekscie komunikacji marketingowe;j.

IZBA WYDAWCOW PRASY NARODOWE
o :
§  Millward
M KULTURY b SR F T T
; e e e e O S0




Z odpowiedzi czytelnikow mozna wnosi¢ o duzym prawdopodobienstwie

poszerzenia tacznego zasiegu tytutdéw prasowych w nadchodzacych latach za
sprawa wydan cyfrowych.

Komunikacja marketingowa z wykorzystaniem réznych form prasy - tej tradycyjnej
oraz cyfrowej — okaze sie szczegolnie efektywna w dotarciu do odbiorcy. Bedzie ona
taczyta w sobie wszystkie zalety przynalezne prasie drukowanej (prestiz i zaufanie)
oraz mediom elektroniczym (interaktywnos¢ i dynamika).
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