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Oswiadczenie Zarzadu Izby Wydawcow Prasy
w zwigzku z projektem ustawy o skladce z tytulu reklamy

Izba Wydawcow Prasy — zrzeszajaca wydawcow tytutow ukazujacych si¢ zarowno w formie drukowane;j, jak
i elektronicznej — z duzym niepokojem przyjeta informacje o planowanym wprowadzeniu podatku od re-
klamy. Nasze obawy okazaly si¢ w peini uzasadnione — 2 lutego ukazal si¢ (datowany na 1 lutego) projekt
ustawy ,,0 dodatkowych przychodach Narodowego Funduszu Zdrowia, Narodowego Funduszu Ochrony Za-
bytkéw oraz utworzeniu Funduszu Wsparcia Kultury 1 Dziedzictwa Narodowego w Obszarze Mediow”.

Pomyst wprowadzenia w Polsce podatku od reklam budzi nie tylko nasze glgbokie zaniepokojenie ale 1 pro-
test. Jak wynika z informacji opublikowanej na stronie BIP KPRM projekt ma na celu zasilenie m.in. NFZ
dodatkowymi $rodkami, w zwiazku z ,,dtugofalowymi konsekwencjami pojawienia si¢ i rozprzestrzeniania
si¢ wirusa SARS CoV-2 oraz jego wptywem na zdrowie”. Projektodawcy wydaja si¢ nie dostrzegaé faktu, iz
pandemia nie tylko negatywnie wptyne¢ta na kondycje zdrowotng catego spoteczenstwa, ale przyniosta i nadal
przynosi daleko idace negatywne skutki dla catej gospodarki. To przetozyto si¢ w znaczacy sposob na ogra-
niczanie wydatkéw reklamowych, co w szczegdlnie dotkliwy sposob odczuli wydawcy prasy, ktorych przy-
chody reklamowe zmniejszyty si¢ mniej wigcej o 50% — obok odczuwalnego takze w okresie pandemii spadku
sprzedazy prasy. Zamiast — wzorem innych panstw — pomaga¢ mediom, w tym prasie, w odbudowaniu stabil-
nosci finansowej, co przelozy si¢ na zwigkszenie przychodéw budzetowych z podatku PIT, CIT 1 VAT, przy-
gotowano kolejny mechanizm, ktory poglebi kryzys.

Jeszcze kilka lat temu zapowiadano wprowadzenie podatku cyfrowego od mega-platform, ktére osiagaja
ogromne przychody z dziatalno$ci reklamowej. Tymczasem projekt nowego podatku obejmuje wszystkich
dostawcow ustug medialnych, nadawcow, podmioty prowadzace kino, podmioty umieszczajace reklame na
no$niku zewngtrznym reklamy oraz wydawcow (art. 4 projektu). Ta dodatkowa danina wynoszaca w prasie
nawet 12% (art. 11 ust. 2 pkt 2) wraz z juz obowigzujacym podatkiem VAT wynoszacym 23%, oznacza dra-
styczny spadek przychodoéw reklamowych catej branzy prasowej. Beneficjentami tego rozwigzania beda nie-
watpliwie wspomniane mega-platformy, ktore nie ptacag w Polsce podatkdéw, a ktorych — zgodnie z projektem
(art. 20) — objac¢ ma sktadka wynoszaca 5%. Zamiast zatem pomagac¢ polskim firmom i wydawcom, proponuje
si¢ rozwigzanie, ktore zagrozi funkcjonowaniu niezaleznej prasy. Nie sposob tez nie zauwazyc¢, iz projekt
przyniesie najprawdopodobniej odwrotny skutek od zaplanowanego. Dodatkowy podatek przetozy si¢ na
wzrost ceny reklamy i spowoduje tym samym odptynigcie reklamodawcow z tradycyjnych mediow do inter-
netu, gdzie reklamg zarzadza wtasciwie tylko kilka ogromnych, §wiatowych platform. Nastapi spadek nakta-
dow reklamowych u polskich podmiotow. co oznacza spadek wplywow budzetowych z podatku VAT. Projekt
jest zatem chybionym pomystem. Wzmocnienia Narodowego Funduszu Zdrowia, Narodowego Funduszu
Ochrony Zabytkoéw oraz nowo utworzonego Funduszu Wsparcia Kultury i Dziedzictwa Narodowego w Ob-
szarze Mediow, nalezy szuka¢ gdzie indziej. Moze warto powaznie zaja¢ si¢ podatkiem cyfrowym i poszukad
srodkow finansowych tam, gdzie one rzeczywiscie sg — u gigantow technologicznych, ktérzy — w odr6znieniu
od krajowych firm — nie odprowadzaja podatkéw w Polsce.
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