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Warszawa, 25 pazdziernika 2018 r.

Pan

Zbigniew Gajewski

Prezes, Dyrektor Generalny

Zwiazku Stowarzyszen Rada Reklamy

Uczestnicy
Nadzwyczajnego Walnego Zebrania Czlonkéow
ZS Rada Reklamy w dniu 25 pazdziernika 2018 r.

Szanowny Panie Prezesie!
Szanowni Panstwo!

W zwigzku z odbywajaca si¢ dzi$§ druga czg¢scig Nadzwyczajnego Walnego Zebrania Czlon-
kow Zwiazku Stowarzyszen Rada Reklamy, ktdrego celem jest m.in. zmiana statutu Rady Reklamy,
informuje, iz Izba Wydawcow Prasy podtrzymuje swe, zgtaszane wielokrotnie wcze$niej, zastrzeze-
nia do planowanych zmian w statucie.

Jak stwierdzil prezes IWP Wiestaw Podkanski wlicie do organizacji cztonkowskich
(z 11 maja br.), skuteczne dziatanie Rady Reklamy na rzecz samoregulacji i tym samym posrednia
ochrona funkcjonowania rynku reklamy i podmiotéw na tym rynku dziatajacych, jest mozliwe dzigki
postawieniu na pierwszym planie zasad etyki w reklamie, dzigki nieangazowaniu si¢ Rady w bezpo-
srednie dziatania lobbingowe w interesie jakiejkolwiek branzy lub grupy firm oraz dzigki stworzeniu
struktury zapewniajacej rownowage trzech segmentow rynku reklamy: reklamodawcow, agencji re-
klamowych 1 mediow.

Tymczasem planowane zmiany w statucie, naszym zdaniem, prowadza do zasadniczej zmiany
charakteru organizacji, stwarzajac zagrozenie, iz straci ona walor obiektywizmu dziatania w interesie
uczestnikow rynku reklamy i konsumentow.

Sposrod wielu zastrzezen, ktére wielokrotnie wyrazata Izba, przytocze tu kilka:

1. Planowane wprowadzenie kategorii cztonkow wspierajacych, ktérymi mogg by¢ poszcze-

g6lne przedsiebiorstwa, z rdwnoczesnym nadaniem im petni praw cztonkowskich, powoduje,

iz Rada Reklamy de facto przestaje by¢ zwigzkiem stowarzyszen, stajac si¢ zwigzkiem sto-
warzyszen 1 firm, przy czym firmy te mogg z czasem zdominowa¢ prace Rady Reklamy. Na-
szym zdaniem cztonkowie wspierajacy powinni mie¢ w Radzie glos doradczy.

2. Podniesione wyzej obawy poteguje propozycja zapisu w paragrafie 1.:

Pkt.2. Rada realizuje swoje cele m.in. poprzez: /.../ przeciwdzialanie inicjatywom
ograniczajacym swobode¢ prowadzenia dziatalnos$ci reklamowe;j.



Uwazamy, ze zapis ten powinien by¢ uzupetniony o — zglaszane przez IAA — zastrzezenie, ze
te dziatania nie mogg przybiera¢ charakteru lobbingowego (by¢ prowadzone na rzecz kon-
kretnych firm lub grup firm — szczegdtowy zapis do rozwazenia).

3. I wreszcie, uwazamy, ze ustalanie sktadki organizacji cztonkowskiej na 10.000 zt uniemoz-
liwi mniejszym organizacjom przystepowanie do Rady Reklamy, co w zestawieniu ze wska-
zanym wyzej otworzeniem jej na firmy posiadajace pelnig¢ praw cztonkowskich, dodatkowo
przyczyni si¢ do zmiany charakteru Zwigzku, a w tym konteks$cie budowanie budzetu Rady
reklamy w oparciu o sktadki cztonkowskie moze obroci¢ si¢ przeciwko organizacji.

Panie Prezesie, Szanowni Panstwo!

Wobec tego, iz zglaszane przez nas obawy co do przysztego charaktery Rady Reklamy maja
dla Izby Wydawcow Prasy zasadnicze znaczenie, Izba nie moze ich poprze¢ w dzisiejszym gltosowa-
niu. Zdajac sobie jednak sprawe, iz formalne zgloszenie sprzeciwu, czy (zgodnie z opinig prawng)
choéby wstrzymanie si¢ od glosu, oznaczatoby, iz nie uzyskano jednomys$Inosci koniecznej do wpro-
wadzenia zmian (zgodnie z obowigzujacym obecnie statutem), a nie chcac doprowadzac do jeszcze
powazniejszego kryzysu w Zwiazku, informuje, iz — jako przedstawiciel IWP — nie wezme udziatu
w dzisiejszym glosowaniu nad wprowadzeniem zmian w statucie ZS Rada Reklamy.

Izba Wydawcow Prasy zachowuje sobie prawo do oceny dalszego funkcjonowania Rady Re-
klamy 1 rozméw z wladzami Zwigzku o jego strukturze i charakterze, uzalezniajac od tego przyszia
decyzje o pozostaniu IWP wsrdd cztonkow Zwigzku.

Z powazaniem / &7/ .

Marek Frackowiak

Dyrektor Generalny
Izby Wydawcow Prasy



