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Szanowny Panie Ministrze!

Dzigkujemy za mozliwo$é przedstawienia opinii wydawcow w sprawie projektu nowelizacji
ustawy o podatku od towaréw i ustug z dnia 9 wrzeénia 2010 r., bedacego uzupetnieniem projekiu
ustawy przyjetego przez sejmowa Komisje Finanséw Publicznych (druk 3325) i skierowanego pod
obrady Sejmu.

Wedlug obecnego stanu prawnego na wytwarzane metodami poligraficznymi wydawnictwa
ksigzkowe oraz prase specjalistyczna obowiazuje ,,0” stawka VAT (Rozp. Ministra Finansow z 28
listopada 2008 r., poz. 9). W przypadku ksiazki ze stawki ,,0” wylaczone zostaly ksiazki adresowe,
nuty i mapy.

Dla czasopism specjalistycznych przyjeta zostata definicja prasy specialistycznej wraz z 7 przy-
padkami wytaczen, dla ktorych stosuje si¢ obowiazujacg dla calej prasy stawke 7% VAT: Owe wy-
faczenia to:

1. periodyki tresci ogolnej,
periodyki zawierajace tresci pornograficzne, totalitarne, rasistowskie itp.
periodyki, w ktorych ponad 33% powierzchni przeznaczone jest na reklamy i ogloszenia,
periodyki zawierajace kompletna powies¢, opowiadania, tekst ilustrowany, rysunki itp.,
periodyki, ktére ponad 20% powierzchni przeznaczaja na krzyzéwki, kryptogramy, gry itp.,
‘publikacje zawierajace informacje popularae itp.,
wydawnictwa, kiore nie drukuja wysokosci naktadu.

No kW

Na gazety, magazyny i czasopisma wytwarzane metodami poligraficznymi obowigzuje 7%
stawka VAT z wylaczeniem tych wydawnictw, ktore maja wigeej niz 67% powierzchni zadrukowa-
ne reklamg i ogloszeniami. :



Przedstawiony do konsultacji projekt ustawy zaktada:

1. wprowadzenie 5%stawki VAT na ksigzke i prase specjalistyczna;

2. wzrost stawki VAT z 7 do 8% 1 z22 do 23% dla gazet, magazynéw i czasopism na okres
3 lat;

3. wprowadzenie dla ksigzki wydanej na noséniku fizycznym (dyskietkach, tasmach i.in.)
5% stawki VAT;

- 4. utrzymanie definicji czasopism specjalistycznych oraz 7 wylaczefi wplywajacych na zmiane

stawki z 5 na 8% w przypadku braku realizacji ktéregokolwiek wylgczenia.

Efektem wzrostu stawki VAT bedzie ok. 10% wzrost cen i w konsekwencji spadek sprzedazy.
Wprowadzenie 7% stawki VAT na prase w roku 2001 spowodowalo spadek sprzedazy o 4,5%. Na-
lezy spodziewa¢ si¢, ze zjawisko to przy niskim czytelnictwie ksigzki i prasy w Polsce na tle innych
krajéw europejskich poglebi jeszcze te niekorzystna dla nas sytuacje. Wynika ona réwniez
z konkurencji z internetem, ktdry sukcesywnie odbiera czytelnikow tradycyjnie wydawane] ksigzce
1 prasie. Mimo znacznych nakiadéw wydawcOw na rozwdj internetu i przenoszenia tam swojej pro-
dukgcji, internet nie przynosi wydawcom spodziewanych dodatkowych przychodéw, w stopniu re-
kompensujacym ponoszone przez nich wysokie koszty produkcji tresci, a przede wszystkim spadek

-przychodow ze sprzedazy egzemplarzowej. Wskazaé nalezy, Ze i skarb panstwa bedzie obcigzony
dodatkowymi kosztami wynikajacymi ze wzrostu kosztéw tzw. wyprawki — podrecznikéw szkol-
nych, czy tez zakupow ksiqiek i prasy dla bibliotek.

Doswiadczenia z wprowadzenia 7% stawki VAT na prase (poza prasg specjalistyczng tj. lokal-
ng, branzows, naukows itp.) przy wszystkich innych ograniczeniach naktadowo-reklamowych
wskazuja, ze zroznicowanie stawek VAT przyniosto wiele negatywnych zjawisk dla profesjonalnie
dziatajacych wydawcow ksigzki i prasy ale tez skarbu panstwa.

Po pierwsze, zjawiska te dotyczyty m.in. sytuacji konfliktogennych na stykach wydawca-urzad
skarbowy, takich jak np.: |
— podwazania przez nicktore urzedy skarbowe stosowania ,,0” lub 7% stawki VAT (chodzito

o to, do ktorej stawki zaliczy¢ sprzedaz danego tytutu).

—  kwalifikowania ksigzek wydawanych cyklicznie w postaci kolekcji do tytutéw prasowych ze
stawka ,,0” VAT (podwojnie rejestry dot. ISBN i ISSN).

Po drugie, réznicowanie stawek spowodowalo powstanie szeroko rozbudowanej szarej strefy,
polegajacej na tym, ze np. tekturka z dodatkiem (gra, samochodzik, czapeczka, bransoletka, itp.)
byty sprzedawane jako tytut prasowy z nadanym ISSN albo tytut ksigzkowy z ISBN. Te dziatania
rzekomych wydawcoéw stosujgcych ,,07 lub ,,7” stawke VAT, narazaly skarb panstwa — a takze pro-
fesjonalnych wydawcdw - na okreslone wysokie straty podatkowe.

W obecnej sytuacji zmiany stawek VAT istnieje mozliwo§é wprowadzenia jednolitej 5% staw-
ki VAT na slowo drukowane - pras¢ i ksiazke, oznaczone symbolami ISSN 1 ISBN przy pelnej re-
alizacji whasciwych przepisow.

‘Wedtug szacunkéw dokonanych przez ,,Biblioteke Analiz” warto$é podatkn VAT dla ksigzki
przy 5% stawce wyniesie 250 min, natomiast dla prasy przy przejsciu z 7% VAT do 5% podatek
VAT zmniejszy si¢ o 108 mln. Rozpatrujac to na skali catej branzy druku tj. ksigzki i prasy, szaco-
- wany taczny przychéd skarbu panstwa z tytulu podatku VAT wyniesie 142 min zl, jednak przy li-
kwidacji szarej strefy przychdd skarbu panstwa moze pozostaé przy planowanych przychodach.
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Wyréwnanie stawki VAT do 5% i obnizenie dla prasy o 2 punkty procentowe w stosunku do
obowigzujgcej 7% stawki (lub 3 punkty w przypadku stawki 8%) znajduje réwniez swoje glebokie
uzasadnienie w aktualnej sytuacji prasy, groznej dla jej misji i przypisanej roli w budowie spote-
czenstwa obywatelskiego. Wplyw kryzysu gospodarczego na dochody ludnosci, rozw6j internetu,
telefonii komérkowej, telewizji - wszystko to wplywa negatywnie na czytelnictwo prasy i ksigzki
oraz ich Zrédla finansowania.

Sprzedaz dziennikoOw w ciggu ostatnich 4 lat spadta o 5% z 834 egz. min nakladu rocznego
w 2005 roku do 793,4 mln egz. w 2008 r. W roku 2009 sprzedaz dziennikéw spadia 0 9,2%, tj. do
poziomu 676,2 min egz. W pierwszym pétroczu 2010 r. nastapil dalszy spadek sprzedazy nakladu
0 13,5%, a nalezy spodziewa¢ si¢ dalszego spadku sprzedazy. Podobnie dzieje sie z czasopismami,
ktorych sprzedaz spadia srednio o ok. 5%.

Od kilku lat, mimo dynamicznego wzrostu rynku reklamowego, obserwuje sie réwniez zmniej-
szanie si¢ udzialu prasy w przychodach reklamowych kierowanych do mediow. W 2011 roku we-
dhug szacunkéw Zenith Optimedia rynek reklamy w dlugim okresie wzrosnie o 65,8% w stosunku
do roku 2005. Ten wzrost odbywa sie glownie za sprawa telewizji (+62,2%) iinternetu
(+642,6%). W tym samym czasie najwiece] stracita prasa odnotowujgc spadek o 38,4%, w tym
dzienniki o 23,7%, czasopisma o 14,7%. Udzial prasy w tzw. torcie reklamowym wtym okresie
zmniejszyl si¢ o 13,6%, tj. z29,3% do 15,7%., podczas gdy udzial telewizji wzrdst o 3,4%, tj. do
poziomu 52,9%, a internetu o 12,7%, tj. do poziomu 15,5%.

Spadek przychodéw jest zagrozeniem dla finansowania prasy, a w konsekwencji dla jej nieza-
leznoéci 1utrzymania wysokiego profesjonalizmu. Wigze sie to z tym, ze zrodla i struktura przy-
chodéw prasy w zdecydowanej wigkszosci oparte sa na wplywach zreklamy, kiorych udziat
w przychodach waha si¢ dla poszczegolnych grup prasy od 45 do az 82%.

Koszty rozwoju prasy w srodowisku cyfrowym, wynikajgce z przenoszenia tam zasady profesjo-
nalizmu 1 etyki zawodowej, nie znajduja jeszeze odpowiednich przychodéw reklamowych rekompen-
sujacych ponoszone koszta, ze wzglgdu na to, ze konkurencja on-line nie zawsze dostosowuje sie do
standardéw obowigzujacych w profesjonalnej prasie. Wigze sie to m.in. z powszechnym piractwem
tresci prasowych w internecie, przez nicuprawnione i bez odpowiedniej rekompensaty wykorzysty-
wanic materialdw prasowych, co uniemozliwia wydawcom realizacje modeli biznesowych zwiaza-
nych z wykorzystaniem potencjatu intelektualnego zatrudnianych profesjonalnych dziennikarzy.

Podobna sytuacja odnosi si¢ do wydawnictw ksigzkowych, szczegdlnie podrecznikdw, ksiazek
naukowych czy specjalistycznych, cho¢ tez beletrystyki. Przykladem tego jest choéby dziatanie
portalu chomikuj.pl, przeciwko ktéremu wydawcy wystapili do sadu z powodu nieuprawnionego
1 bez zezwolenia publikowania ksigzek na tym portalu. Dotyczy to rdwniez szerokiego zjawiska
kopiowania podrgcznikéw i wydawnictw naukowych, w wyniku czego spada produkcja tych ksig-
zek. Obrazem tego zjawiska jest stopien korzystania z podrecznikéw akademickich na tle liczby
studentéw (za GUS): w latach 1990/91 do 2008/09 liczba studentéw wzrosta o 447%, a w tym sa-
mym okresie liczba wyprodukowanych podrecznikow dla szk6t wyzszych spadta o 12,7%!

Spadek sprzedazy i przychodéw reklamowych w prasie oraz zapowiadany ponad 10-procen-
towy wzrost cen papieru, coraz wigksze koszty prenumeraty i kolportazu, ograniczenie dostepu do
rynku konsumenta przez likwidacje punktow sprzedazy (poczta, kolporterzy), piractwo tresci re-
dakcyjnych przy braku wiasciwej ochrony praw autorskich wydawcéw itwoércéw, atakze brak
wdrozonego, a odmiennego od obecnego; modelu biznesowego zwigzanego m.in. z monetyzacja
tresci w internecie - wszystkie te czynniki sprawiaja, ze prasa znajduje sie w okresie braku stabilno-
- $ci 1 duzej niepewnosci co do warankow dalszego funkcjonowania, ktére sg silnym zagrozeniem dla
wolnosci 1 niezaleznosci prasy.
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Podobne zagrozenia dotyczg wydawnictw ksigzkowych, ich kondycji finansowej, réznorodnosci
wydawcow, palety tytulow czy liczby oficyn wydawniczych.

Propozycja ujednolicenia stawki VAT, z réwnoczesnym jej obnizeniem dla prasy tylko cze-
Sciowo zrekompensuje straty jakie poniosg wydawcy prasy. Bedzie ona stuzyla:

e ograniczeniu spadku sprzedaZy prasy,

e wzmocnieniu efektywnosci ekonomicznej wydawcow,

* ufrzymaniu potencjahi reklamowego,

* rozwojowi réznych form dziatalnosci w internecie, _

e multiplikowaniu przychodéw przez monetyzowanie tresci redakcyjnych,

e rozwojowl czytelnictwa prasy, jak rowniez ksigzek, dla ktérych prasa peli funkcje upo-

wszechnieniows.

Ujednolicenie stawki VAT przez jej obnizenic dla prasy pozwoli jej przetrwaé przesunicte
w czasie zjawiska zwigzane z kryzysem, znalez¢ nowe modele biznesowe podnoszgce efektywnosé
dzialania i w dluzszym okresie czasu, poza ufrzymaniem edukacyjnej ikulturotworczej funkcji,
zrekompensowa¢ innymi przychodami dla skarbu panstwa zmiane stawki VAT.

. Analiza projektu ustawy wskazuje réwnieZ na potrzebe doprecyzowania uzytych w niej okre-
$len — definicji — produktéw wydawniczych, odpowiednio do Polskiej Normy czy tez definicji
GUS. Ponadto nalezy zwrdci¢ uwagg na konieczno$é zlikwidowania réznic uprawnien ustawowych
poszczegdlnych produktow w branzy wydawniczej, objetymi zredukowang stawkg VAT.

Biorgc pod uwage obowiazujacy podziat typologiczny (PN-EN IS09707), wydawnictwo zwarte
obejmuje wydawnictwa nieperiodyczne, tj. ksigzki i broszury. Zgodnie z definicjg UNESCO i GUS,
oraz definicjami przyjetymi w ,,Stowniku terminologii medialnej” pod red. prof. dra hab. Walerego
Pisarka (Wydawnictwo Universitas, Krakéw 2006) przedstawiaja si¢ one nastgpujaco:

KSIAZKA — nieperiodyczny druk o réznorodnej tematyce w formie kodeksu i objetosci co

najmniej 49 stron, nie liczac oktadki

BROSZURA - nieperiodyczny druk w postaci kodeksu — od 4 do 49 stron, wylaczajac oktadke,

wydawany w celach edukacyjnych, promocyjnych, propagandowych, reklamowych itp.

W zwiazku z tym, Ze poza zakresem obowigzywania zredukowanej 5% stawki VAT mogtyby
znaleZ¢ si¢ np. wydawnictwa dla dzieci, tomiki poetyckie itp., ustawa powinna traktowac jako jeden
segment zarowno ksigzki, jak i broszory (PKWilU 58.11.1).

Uwzglednienie przyjetej definicji  czasopism  specjalistycznych (projekt ustawy VAT
2 9.09.2010 r., art. 1 pkt 1) powoduje powstanie dysharmonii pomigdzy zapisami ustawy, gdyz cza-
sopisma specjalistyczne posiadaja wylaczenia powodujace wzrost stawki VAT powyzej 5%, zas
ksigzki i broszury podobnych wylaczen nie posiadajg, mimo iz te same produkty maja by¢ objete
16zng stawka VAT. Spowoduje to poszerzanie juz istnicjgcej szarej strefy zwigzanej ze stosowa-
niem obnizonych stawek VAT dla monotematycznych produktéw, np. wydawnictwo krzyzowkowe
Jjako czasopismo bedzie objete 8% lub 23% stawkg VAT przy nakladzie powyzej 15 tys.; natomiast
przy nakladzie ponizej 15 tys. bedzie objete stawka 8%, a jesli oba te¢ wydawnictwa krzyzowkowe
zostang wydane jako ksigzki lub broszury, otrzymaja 5% stawke VAT, przy zmianie ISSN na
ISBN. To samo dotyczy sprzedazy réznych towarow, ktorych potraktowanie jako prase lub ksigzke
nastgpi przez dodanie np. instrukcji typu redakcyjnego w postaci broszury i bedzie uprawniato do
ich sprzedazy po stawce 5 Tub 8% w miejsce stawki 22(23)%.
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W tej sytuacji z punktu widzenia wplywdw do skarbu panstwa, oraz biorgc pod uwage m.in.

wyrok NSA (sygn. IFSK 937/09) w przedmiotowe]j sprawie jak iinne orzeczenia sadowe, czy tez
stanowisko Izb Skarbowych, dla ograniczenia tzw. szarej strefy, promowania zachowan profesjo-
nalnych wydawnictw ksigzkowych i prasowych, wzrostu czytelnictwa, a takze bezpieczeﬂstwa ob-
rotu proponuje si¢ przyjecie w projekcie ustawy VAT nastepujgcych rozwiazan:

nalezy wprowadzi¢ jednolita 5% stawk¢ VAT dla ksigzek, broszur i prasy;

i jednoczesnie

wydawnictwa, oznaczone kodami ISBN iISSN, ktére jednak w tradycyjinym, jak
1 definicyjnym, rozumieniu tego stowa trudno uzna¢ za ksigzki (wzglednie czasopisma)
a ktorych jedynym celem jest stworzenie mozliwosci opodatkowania obnizong stawka towaréw
do nich dolaczonych, zostatyby wylaczone z preferencji i podlegalyby opodatkowaniu stawka
podstawowg (obecnie 22% - wedlug projektu nowelizacji ustaw, w okresie od 1 stycznia 2011
do 31 grudnia 2013 - 23%). Nalezy jednak zaznaczy¢, iz nie chodzi o przypadki, w ktdrych do
profesjonalnie (wg obowigzujgcych norm) wydawanej gazety, czasopisma czy ksiazki dolgczo-
ne sa okreslone, uzasadnione merytorycznie dodatki uatrakcyjniajgce owo wydawnictwo (np.
plyty CD czy ksiazki dotaczone do ktéregokolwiek dziennika czy plyty CD dolaczone do cza-
sopism komputerowych) ale wylacznie o przypadki, gdy tzw. czasopismo/ksigzka jest jedynie
formalng fasadg dla dystrybuowanych filméw czy innych przedmiotéw (typowym przykladem
sg filmy, kolekcje okreslonych przedmiotéw czy modele do sktadania z dotgczong kilkustroni-
cowg gazetka) a zatem przypadki, gdzie towarem podstawowym w oferowanym zestawie nie

- jest ksigzka/czasopismo. Mozna przyjaé, ze w wielu przypadkach owa ksiazka czy czasopismo

wydajg si¢ w ogdle zbgdne a ich rzeczywistym celem jest obnizenie ceny na towar zasadniczy
poprzez zastosowanie nizszej stawki podatku.

Stawka podstawowa niemialaby wiec obegjmowaé zestawu (gazeta/czasopismo + dodatek) ale

jedynie zestaw, w ktorym to gazeta lub czasopismo jest dodatkiem, co wigeej dodatkiem z funkcjo-
mnalnego punktu widzenia (ale takze z punktu widzenia potrzeby klienta) zupeinie nieistotnym, rzecz
mozna — zbednym.

Uwzgledniajac  powyzsze proponuje si¢ wprowadzenie 2 nowych pozycji (nr 36 1i37)

w proponowanym zatgczniku obejmujgcym towary i ustugi opodatkowane stawka 5%:

36

Ex 58.13.10.0 : Gazety drukowane lub na noénikach (dyskach, tasmach i innych) — wylacz-
nie gazety drukowane — oznaczone stosowantymi na podstawie odr¢bnych
przepisdéw symbolami ISSN, wytwarzane metodami poligraficznymi,
z wylgczeniem:

1) wydawnictw, w ktérych nie mniej niz 67 % powierzchni jest przezna-
czone na nicodplatne lub odplatne ogloszenia handlowe, reklamy lub teksty
reklamowe,

2) wydawnictw, jezeli do nie mniej niz 60% numerdw (wydan) w ciggu
roku kalendarzowego dolacza si¢ dodatki inne niz wytworzone metodami
poligraficznymi; jezeli wydawnictwo jest wydawane przez okres krdtszy
niz rok kalendarzowy woéwczas proporcje te ustala sie odpowiednio: od
poczatku roku kalendarzowego do zaprzestania wydawania wydawnictwa
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lub od rozpoczecia wydawania wydawnictwa w ciggu roku kalendarzowe-
go do konca tego roku kalendarzowego,

| 3) wydawnictw, do ktérych dolacza sie elementy zestawu (np. do zlozenia
lub sklejenia), jezeli wszystkie elementy takiego zestawu sa dotgczane do
kolejnych numeréw (wydaf) wydawnictwa, takze w przypadku, gdy po-
szczegdlne elementy zestawu nie sa dolaczane do wszystkich nastepujag-
cych po sobie numeréw (wydan) wydawnictwa.

37 | Ex 58.14.1 Czasopisma i pozostate periodyki drukowane lub na nosnikach (dyskach,
: tasmach i innych) — wylgcznie czasopisma i pozostale periodyki oznaczone
stosowanymi na podstawie odrebnych przepiséw symbolami ISSN, wytwa-
rzane metodami poligraficznymi, inne niz czasopisma specjalistyczne,
z wylgczeniem:
1) wydawnictw, w ktérych nie mniej niz 67 % powierzchni jest przezna-
czone na nieodplatne lub odplatne ogloszenia handlowe, reklamy lub teksty
reklamowe,
2) wydawnictw, jezeli do nie mniej niz 60% numerdéw (wydan) w ciggu
roku kalendarzowego dolgcza sig¢ dodatki inne niz wytworzone metodami
poligraficznymi; jezeli wydawnictwo jest wydawane przez okres krotszy
niz rok kalendarzowy wéwczas proporcje te ustala sie odpowiednio: od
poczatku roku kalendarzowego do zaprzestania wydawania wydawnictwa
lub od rozpoczecia wydawania wydawnictwa w ciagu roku kalendarzowe-
go do kofica tego roku kalendarzowego; nie dotyczy to popularnych
i profesjonalnych wydawnictw pos$wieconych w szczegdlnosei: muzyce,
komputerom, oprogramowaniu, grom komputerowym, w przypadkach, gdy
do wydawnictw tych dotaczone sg nosniki zawierajgce wersje demonstra-
cyjne np.: muzyki, programéw lub gier, omawianych w danym numerze
(wydaniu) wydawnictwa,
3) wydawnictw, do ktérych dotgcza sie elementy zestawu (np. do zloZzenia
lub sklejenia, lub do kolekcjonerstwa), jezeli wszystkie elementy takiego
zestawu sg dolaczane do kolejnych numeréw (wydan) wydawnictwa, takze
w przypadku, gdy poszczegélne elementy zestawu nie sa dolgczane do
wszystkich nast¢pujacych po sobie numerdéw (wydan) wydawnictwa.

Jednoczesnie dla ksigzek i broszur proponuje si¢ nastepujgcg zmiane zapisu par. 32 zalacznika 2
do ustawy:

32 1 Ex.58.11.1 Ksiazki i broszury wytwarzane metodami poligraficznymi (oznaczone sto-
sowanymi na podstawic odrebnych przepiséw symbolami ISBN), mapy dru-
kowane, wydawnictwa w alfabecie Braille’a z wylgczeniem:

a. ksigzek: telefonicznych, do zapiséw (np. rachunkowe, handlowe, kasowe,
inwentarzowe, magazynowe, doreczeni), katalogow reklamowych itp.

b. broszur promocyjnych, propagandowych, reklamowych, instruktazo-
wych, akcydensu reklamowego itp.
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c. ksigzek ibroszur, w ktdrych wigcej niz 33% powierzchni jest przezna-
czone nieodplatnie lub odplatnie na ogloszenia handlowe, reklamy lub
teksty reklamowe

d. ksiazek ibroszur, w ktorych wiecej niz 20% powierzchni jest przezna-
czone na krzyzowki, kryptogramy, zagadki oraz inne gry stowne lub ilu-
stracyjne

e. zestawow skladajacych si¢ z dwoch lub wickszej iloéci towarow, takze
polaczonych w trwaly sposob, w ktérych ksigzka lub broszura nie jest
towarem podstawowym (dominujgcym).

Uwzgledniajac stanowisko Pana Ministra w sprawie e-bookdéw na nosnikach fizycznych
1 objecie ich 5% stawka VAT, uwazamy, iz réwniez prasa, {j. gazety i czasopisma wydawane na
tego typu nosnikach fizycznych powinna byc objeta stawkg VAT wladciwg dla gazet i czasopism,
a nie wylaczona ze zredukowanej stawki, jak wynika to z projektu ustawy.

Przedstawiajac powyzsze uwazamy, iz zredefiniowania i zmiany wymagajg poz. 32, 33 oraz 34
zalgcznika nr 2 projektu ustawy z 9.09.2010 r. oraz poz. 72, 73 i 74 z zalgcznika nr 3 do projektu
ustawy skierowanego do Sejmu (druk nr 3325).

Ponadto podtrzymujemy nasze stanowisko w sprawie koniecznoscei zastosowania okresu przej-
sciowego dla rozliczen ksiazki i prasy, ktdre to propozycje sformulowane zostaty w pismach skie-
rowanych do Pana Ministra (Izby Wydawcéw Prasy z dnia 10.09.2010 r., Polskiej Izby Ksigzki
z dnia 16.09.2010 r.).

Szanowny Panie Ministrze!

Przedstawiajac powyzszg propozycje oraz nawigzujac do Panskiej rozmowy z naszymi przed-
stawicielami w dniu 10 wrzeénia br. i podjetym tam zobowigzaniom o potrzebie wzajemnych kon-
sultacji liczymy, ze Pan Minister bedzie cheiat spotka¢ si¢ z nami w celu wyjasnienia ewentualnych
watpliwosci 1 przedstawienia dodatkowych argumentow przed planowanym na dzienr 30 wrzesnia
br. spotkaniem u Pana Ministra Michata Boniego.

Z wyrazami szacunku

Rafal Skapski .
Prezes x‘ M h\/\/
Polskiego Towarzystwa

Wydawcdw Ksiazek

Do wiadomosci:
Pan Michal Boni; Przewodniczacy Komitetu Statego Rady Ministréw



