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Europejski wspdlny Rynek a rozpowszechnianie {worczoset w formie cytrowej

Szeorowme Panje Mivsirze,

w odpowiedzi na Pana pismo z dnia 30 listopada br. w sprawic wspoinega dokumentu
programowego Dyrekeyi  Generalnych Komisyi  Europejskiej ds.  Spoleczensiwa
Informacyjnego 1 Medidw oraz ds, Rynku Wewnetrznego pt.: . kuropejskt wspolny Rynek a
rozpowszechnianie  twarczoéci w tormie cyfrowey (Creative Content 1n a2 European Digital
Single Market. Challenges for the Future — A Reflection Dacument of DG INFSQ and DG
MARKT)" - wzywajacego do debaty na (emal wyzwan, jakie slo)g przed europejskim
Wspohym Rynkiem w zwigzku z rozpowszechuianiem tworczo$er w (onme cyfrowe), w

nuientu {zby Wydawcow Prasy przedstawiamy ca nastgpuje :

I.  Scktor prasowy —nicodigczny pndmiof branzy zasobdw nvérczych

Anahiza struktory zawartoéci twéorezoger w formie cytrowe) na stronach intermetowych
udosigpnianych w jezvko polskim wskazuje, ze prawie polowe wszelkich tresci stanowig
materialy prasowe wylworzone przez profesjonalng prasg. Ze zdziwieniem odnotowalismy

fak(. ze dokument programowy calkowicie pomija scktor prasowy. Jest w nim kilka odwotan



do scktora wydawniczego. ale koncenwuje sig on wylaczme na sektorze wydawnictw
ksigzkowych, ktéry - z uwagi na swoja specyfike - rzadzi si¢ edmiennymi regulami,

Scktor prasowy aktywnie uczestniczy w rozwop kreatywnych treser onhine 1 stuzy ider
rozwoyu spoleczenstwa informacyjnego poprzez twaorzenie modeli biznesowych opartyeh w
zZnaczne) mierze na powszechnym i bezptathym udostepmaniu konsumentom zawanosci gazel
1 czasopism online.

Taki model wymaga besowzglednej ochvony praw  wlasnosct intelektualne). Bez
odpowiednie) ochrony nakladéw ekeonomicznych poniesionych przez wydawcow na
tworzenie wysokie) jakosci rdznorodnych gatunkdw twarczosci prasowel nie uda SIg
ulrzymac rozwoiu europejskic] tworczosci na odpowiednim poziomie.

Biorge powyzsze pod uwagy postulujemy, aby przvszle prace dotvezgee
kreatvnych tresci w sieci a takze nowy program (Inii Europejskiey doryezgey mediow
clektronicznveh  uwzglednialy sektor wydawnictw prasowyeh z jego specyfiky i

podmiofowosciy.

2. Harmooizacja prawa

Dyskusja nad pelng harmonizacjy prawa autorskicgo w Unii Europejskie) powinna zostac
poprzedzona analiza dotychezasowe] hammonizacyi praws avtorskiego 1 praw pokrewnyeh w
panstwach  czlonkowskich a w  szczegdlnosci w  zakresie  mplementac)y Dyrekiywy
2001/29/WE w sprawic harmonizacyi niektorych aspektow praw gulorskich 1 pokrewnych w
spoleerenstwic infonmacyjnym.

Prawa wydawedw polskich - w poréwnanin 2 prawami wydawedw europejskich - w
odnicsieniv do niektorych rodzajow vivtku publicznego (m.in. art. 28 i art. 30 ustawy 7
dnia 4 lutego 1994 roku o prawic autorskim i prawach pokrcwnych) s3 ureguiowane w
sposdb dyskrymioujgcy, z pominigciem zapisu art. 5 plt 3 pkt o). wyzej wspomnianej

dyrektywy.

3. Modele biznesowe - formy kompensacji

Gazety i czasopisma szybko skorzystaly 2 mozliwasci, jakie oferuje internet. Znalazly si¢
wsrdd pierwszych mediow, ktdre pojawily sic w Internecie 1 staly sie dostgpne dla
vzytkownskdw na réznych platformach.

Epoka cyfrowa otworzyta przed wydawcami ogromne mozliwosar w  zokresie

dostarczanta  ircéer  na rozuyeh  ptatfonmach. Komwkag)s — elekironiczna,  posigp



technolomiezny oraz wydawnictwa clektronicene spowodowaly, iz wydawey stopniowo
zaczeli przystosowywac swe tirmy 1 sposdb dzialania oraz rozwijac nowe modele biznesowe.

Sektor, dla dobra uzykownikow, intensywnie inwesluje W o treScr  elekroniczng.
Wydawcy dajg dziennikarzom i uzyikownikonm szansg na prowadzeme blogow. wprowadzajy
fora dyskusyjne 1 czaly, prezentujg elektronicznc bazy zasobdw, udosi¢pniaig w Intemecie
swoje archiwa. oprocz leksidw i zdygd oferujg tresei wideo, i takZe interaktywne matecialy.
majace na celu pobudzanic aktywnosci czytelnikow.

Strony intemctowe gazet byly i nadal sg wysoce popularmc i odnoszy sukcesy, gdyz.
nalezy do najczescie) odwiedzanych witryn na rynku krajowym, regionalnym czy lokalnyn.

De facto, wszyscy wydawey opracowali elekirontczoe oferty — czasami uzupednigjgee ich
wersjc drukowime. czasami bgduce ich bezposredniy rephka lub ealkowicie zastepujy wersje
drukowanc.

Opracowante funkejonalnych znesow w siecr 10 wyzwante dla wszystkich wydawcdw,
Rozwdj roznarodnych i ctektywnveh modeli bizncsowyeh w sieci zalezy w duzym
stopniu od zakresu i zdolnoéei chroaiemia zasohéw oraz odzyskiwania nakladow
inwestyeyynych ponoszonveh naich tworzenic. Rozwdy ten jest mozhiwy dzigks wlascaiwe
ochranic praw autorskich wydawcow oraz uzvskiwanym dochudom 7z reklam.

Wydawey chghie unueszezaja na swych stronach internetawych hezplatne materialy.
ponicwa? jest o sposth na pozyskiwanie uzytkownikow oraz 2zwigkszenie iczby osab
odwiedzajacych wityyny.

Obok wspomnianych bezplatnych modcli. wydawcey opracowali réwniez platne oferty
oparte 0 subskrvpcje dotycziee e-wydain (wersyy PDF tworzonych przez nich produktow
drukowanych).  platne  archiwa  cleklroniczne,  przesylanic  piloyeh  wiadomosci  za
posrednictwem etefonu komérkowego. itd. W modelu tym kluczowg role odgrywaj
reklumy. ktére musza sfinansowaé czgs¢ clektromeznych wersji gazel. Ze wzgledu na 10, ze
rvinek reklamowy znajduje sig¢ pod ogromng presja wszelkiego rodzaju agregatoréw tresci lub
wyszukiwarek, strony inlernelowe wydawcdw - mimo posiadania wlasnego kontentu - nie
tylko nie przynoszy zyskow, ale nawet nie pokrywajq nakladéw paniesionveh na ich
wworzenie. Skutkuje to konmecznoscia wspdltinansowania ich z dochodow ze sprzedazy
produkiow  drukowanych. gdyvz nawel innc oferty 1 uslugi platne proponowane przez
wydawcow nie pozwalaja na pelne finansowanie wersji elektronicznych.

Wydawcey nadal badaja mozlhiwosel rozwiniccia systemu mikro-platnosci za matenaly
zamieszezane na stronach intemetowyceh lub za posrednictwvem iclefonéw komérkowych.

Powstaygce zainteresowanie zbiorczymi subskrypcjami 1 vslogami, w 1amach kiérych



nastepuje laczene roznych ofert oraz proponowante ch konsumentom w jednym pakiecie
wzmacnia pozycje wydawcedw na rynku. Dalsza analiza takich dziatan musi jednak wykazac.
ile gotowr sg placic uzytkownicy za wspomniane typy ofert, aby biznesowe zatoZenia mogly
zostac pozytywriie zrealizowane.

Reasumujac, jesli wydawcey chey odzyskad poniesione naklady inwestycyine, majg do
dyspozych dwie podstawowe opeje:

a) sprzedar bezposrednig materalow prasowych (w obvocie detalicznym  Tub w
prenumeracie badz tez na zasadzie platnodcr za podglad lub wykorzystanie) albo za
pomoca umow licencyynyceh: lub

b) sprzedaz powierzchni reklamowe) lub prowadzenie akeji promocyjnych na rzecs osdb
trzecich.

Pomijajac dramatyczny spadek dochodow 2 veklam. zwigzany z kyyzysem gospodarczym.
dochody 7 reklam przesuwajy sig wyrazne w kierunku [nternetv 1 czesto przypadsajy w
udziale podmiotom gromadzacym (resei lub operatorom wyszukiwarek intemetowych, nie za$
tworcom zasobow. Pole dzialalnoscr rekfamowe) w sicei jest ogromne, w pordwnaniu 7
tradycyynymi modelami wydawniczym. a dochody plyna najezgscie] tam. gdzie .powiody
uzytkewnika oczy”, czvh ku wysrzakiwarkom anternctowym i zamieszezanym wonich
rektaumom.

Konkurengja, jesh chodzy o dochody 2z yeklam. jest ogromna. Kluczowe znaczenic ma iu
jakogc i wylacznoié produkowanych tresel, gdyz decvduje ona o przyctagamu czytelmkow na
strony interngtowe wydawcdw, a - w konsckwencji - o tworzeniu przestrzeni olacrajgce) dane
tresed, kiora staje ©1g atrakeyjna dla reklamodawcow. Tworzenie wysokich jakosciowo tresel
wymaga duzych nakladow finansowych. Jednym z ¢zynnikdw podirzymujacych tworzenic
tresci krealywnych wysokie) jakosci sy preepisy o prawiz autorskim, majace kluczowe
ngczene dla twéreow 1 wydawcow. gdyz pozwalaja 1m na achrone tworzonych tresei i
uzyskiwanie zwrotdw z ponicsionych inwestycji. Tymczasem, operalorzy komercyjni (dla
mnozama zyskow) wykorzystujy tresei stworzone przez imych bez viszezania jakiejkolwiek
oplaty licencyjnej ¢zy udziclania innej rekompensaty twércom tychze (resci (odciauaig
ezytelnikow § - w konsekwencji — zanizajg dochody wydawciw danych tresci).

lesli czytelnicy mogg mie¢ dostgp do materialdw bez konieczno$ci uiszezania oplat. nie
vzniacza 1o, 1Z wydawcey pie ponosza znaczinyeh kosziow produkujgc wspomniane materialy.
Ozniacza 10 po prosiu, ze takie trescy zostaly siinansowane z innych $rodkow niz oplata za

dosigp (fak wspommano, wydawey nadal apracowujg nowe intemetowe modele biznesowe).



Konkurencia na rynku reklamowyvm stata sig jeszeze silnigisza wraz z pojawieniem sig
nowych graczy. w tym operatorow wyszukiwarek internclowych (takich jak Google).
Konkurencja ta okazata sig szezegolme trudng dla wydawedw prasy, pomewaz nieklorzy
sposrad tych nowyeh praczy wykorzyshuja matenaly prasowe w cclu praveiagnigeia na swoje
slrony intemetowe wigkszej liczhy uzytkownikow i podnoszgc tym samym wiasne dochody z
reklam,

Na rynku polskim dzialania np. Google News sy szczegolnie dotkliwe dla wydawcow. Po
prerwsze, witryna ta. agregujac tresc 2¢ stron internetowych wezystkich wydawcow prasy.
aferuje nowy produki stanowigey swoistga kompilacjg tematéw 5 spraw wypracowywanych
przez rozne redakcje; po drugie, biorge pod uwage skalg piraclwa prasowego \w polskim
Intemecic. Google News czesto promujc (poprzez tzw. pozycjonowanic) SIrony  zawicrajacee
tresci niclegalnie przepmowanc 7 profesjonalnych tywldw prasowyeh. Oba e czyimski w
macznym stopniu znmiejszajq liczbe wese na strony wydaweow prasy. ¢o 2 koler powoduje
spadek ich przychodow reklamowych.

Jzba wraz z wydawcanu otworzyta dyskusig na ten temal. zapraszajye przedstawicieli
Google na spotkanie Niestety, nic zaowocowato ono konstrukiywnymi rozstizygmeciami

vle

&

spomej sprawyv. Aktualnic 1zba obserwuje vwaznie procesy jakic wytoezyh fimnie Goo
wydiawey w Belgin 1 we Wloszech | rozwaza ewentualne podjgoie podobnych dzalan w
Palsce.

Biorac powyzsze pod uwage, oceniamy. ze islnigle zapouzebowanie wa stworzenie
srodowiska cytfrowego promujacego zdrowq konkurencig orvz symbiozg migdzy roziaymi
Iworcami tresei a ich dostawceami. Tylko tak funkcjonujgee srodowisko cvirowe gwaranlowac
bgdzic vdbuszenie wzajemnych korzysci przez biznesy elektroniczne &+ konsumentéw i
wesprze rozwo) europejskie] gospodarki opartej na wiedzy i kulturowej roznorodnosei Kiedy
jeden z graczy lub jedna 7 branz wywiera nieproporcjonalnie wielki wplvw na wyniki
wyszukiwania. a takze na ceny i praktyki posigpowania. nie lezy to w niczyim interesie. Jesli
ma zapanewac zdrowy ckosysiam inernetowy, Aazdy musi mie¢ mozhiwosé .odkrojenia” dla
sichie uczawego kawalka .elektronmicznego toru”. Nalery zagwarantowadé uczciwe
warunki wyszuldwania, uezciwe uodziab oraz  prrzejrzvstasé wa rynku  medidw

clektranicznych.

4. Prawo autorskie — wylgeznosd prinw
I7ba uwaza, zc ochrona praw autorskich oparta pu wylyeznoser praw [est | powima

pozostad gldwnym i podstawowym zatozeniem ustawodawstwa unipnego w odniesieniu da

i



praw autorskich.  Licencjonowanie praw  aulorskich oparte 0 dorobek  prawny  Uni
Europejskie) stanowi dobrg bazg dla ewolucyi wydawcdw w wiecie cyfrowyin i poza nim, a
lakZze dla tworzenia roznych ofed 1 ustug oraz opracowania przepisow  umownych |
licencyinveh w kontaktach z uzytkownikarmi

Niemnie]. branza  ustugodawcow internetowych (dostarczyciele uslug  rtemetowych.
operalorzy sical  telekamumkacyjnych, operatorzy  wyszakiwayek nemetowych, itd.)
korzystaja do pewnego stopnia na rozpowszechntania wirdd uzytkownikow materiafow
wydawcow za posrednictwem swoich platform 1 uslog. To fakl. ze ¢i gracze zainwestowals
duzy kapilad w siect i infrastrukturg. Prawdg jest jednak rowniez i (o, ze ci sami gracze
rozwvingli swe ustugl na rzecsz vzytkownikow hadz na hazie LreSer dostarczonych przez
wydaweow prasowych, bydz ez na skutek skladaniy uzvtkownikom konkusencyinych ofert.
Poszerzyvh tuk ze swaje udzialy w rynku ceklamoawyn.

Dokument programowy nawigzuje do wprowadzenia altematvwnych form kompensaci,
kiove istnialyby obok t(radycyjnych liceneji na wykorzystywanie utwordow chromonych
prawenn autorskiin (na szezeblu krajowym lub unignym) lub zastepowama takich licency w
kontaktach migdzy posiadaczanmu praw a uzvikownikami komercyinymi. Nalezy zwrocic
uwage no trwajaca dyskusje wo kraju 1 zagranicy. ktorej przedmiotemn jest pomysl. by
dostarczyciele uslug internetowyeh winni byl posiadaczom praw pewng rekompensatg za
masowe  reprodukeje  lub  rozpowszechniame vtwordw  chronionych  prawem  autorskim
dokonywane przez ich klientow.

Biorac pod uwage powyzsze wyjasnicma, Izba vwaza, z¢ istnieje dostateczna
podstawa, by otworzyé dyskusje na szezeblu krajowvm i/lub unijnym na temat
rekompensaf finansowych i pozysliwania oplat 0d voinych gracey. Czgicia tej dyskusji
moze by¢ Kwestia rekompensat wyplacanych posindaczom praw przev. dostaweéw uslug
interncfowych. Niemniej, nic oz2nacea to, ze wspomniane rckompensaty maj3 wykluczy¢
inne formy kumpensacji lub zamienié licencjonnwanie i komerevine oferty obowigzujjce
mi¢d7y posiadaczami praw a uzytkownikami. Nalezy zatem omdwié rozwigzania i opeje
uzupelniaggce.

[zba jest gotowa do dyskusji na temat alternatywnych/uzupetniajacych form rekoinpensat,
kiére bylvby do przyjecia przez posiadaczy praw, podmioiy swiadczace usthugi intemetowe

oraz konsumeniow na rynku polskim.

3. Dost¢p konsumentow do tresci

fy



Dokumient programowy odwoluje si¢ do polrzeby wzimocnienia zautania konsumentéw do
biznesow intemetowych oraz wspicrania dostgpu do kallury 1 wiedzy na terenie catey Unit
Europejskie). Bylo to zawsze celom wydaweow prasy. W dokumencie zaleca si¢ poszerzenie
zbiorowego licencjonowzma ulwordw sicrocych orasz utwordw, ktore wyszly z druku, po
przeprowadzonyny z nalezyty slarannoscig poszukiwanio posiadaczy praw, a takze dalsza
hamanonizacy¢ pewnych wyjatkow i ograniczen, kiére powitiny staé sie obowigzkowe.

Jeshi chadzi o poszerzenie kolektywnego licencjonowania utwordw sicrocych 1 veh.
ktdre wysely z druku, [zba uwaza, 2¢ kluezowe s3 naxtgpujace zalozenja:

Prawo avlorskie dostarcza wydaweom - i spoleczenstwu w ogdle - zywolnych bodzeow
oraz stwarza wiele mozliwosc dzialansa, To wlagme uzname praw aulorskich stymuluje w
sposOb  fundamentalny imvwestowanie w o tresci redakeyjne. pozwalajac wydawcom na
udostepmanme  utwordow, ltworzgc zapisy zepewniajgce wydawcom rekompensate  za
poniesione przez mch naklady linansowe oraz pozwalajge na stabilne dostarczame materialow
kreatvwnych. Fundusze wydawcy zamwestowane w  yromadzene informacyi oraz
dosiarczanie ich opimi publiczne) odgrywa)g wazna role w spoleczensiwic demokratyczoym.
Matenialy kreatywne to aulentyczna warodc spoleczenstwa informacyjnego + gospodarks
aparte) na wiedzy. Prawda 1a znalazla porwierdzenie w badaniu zatytulowanym Ekonomia
Kultury w  Europie” przyveotowunym przes Kamisie Europeyskg 1 opublikowanym w
pazdzierniku 2006 roku oraz w sanre) dyrekiyvwie.

Fundamentaloym punktem jest tutaj zalozente, iz wydawey i (warcy powinni moc
zauwsze decydowac o tym. 2y chegy udzielic zezwolenia na wykovrzystanie ich utworaw,
e7y tez mic.

[akze pojgeie utworu, kidre wyszlo z druku. jest pojeciem bardzo subtelnym w przypadku
wydawniclw gazetowych i czasopism. Wprawdzie okres ochrony jest dlugi tak jak w
przypadku innych utworow. ale ich wartod¢ praktveznie jest krdtkotrwata, pouniewas
mformacje zawarle w artykulach bardzo szyvbko si¢ dezaktualizuja. Datego zwracamy uwige.
nby wykazywac wielka ostroznoscia w poshugiwaniu sig Lyin pojectem, gdyz nie posiada ono
takich samych imphkacji w odniesicniu do prasy. jak w odniesieniu do ksigzek.

Jeshi wprowadzimy nowe lub poszerzymy obowigzujace wyjatki od praw autorskich, to
wowczas wzmocnimy lendencje /miayzajace do znuigiszenia 1 zahamowania produkdii
wysokiey jakoscl materiatow kreatywnych oraz rozwoju siccsowyeh modeli biznesowveh
wydawcow gazet 1 czasopism, W efekeie, nikt na tyin wie skorzysta, gdyz spadnic ilos¢

dostepnych tresei wysokiej jakoscer (ponicway, wydawanic stanie $i¢ nicoplacalne)

' Ustep 11, Dyrektvwa 2001 29 WE



Jesls chodzi o utwary osierocone, (0 zgadzamy sig, 17 jest (o problem. kiory w branzy

prasowe) wyslgpuie. Czgslo wydawcey lub autorzy treSci muszg szukac poxzwolema na

reprodukcig znaczacych czgse innyeh ulwordw abjelych ochrong prawa autorskicgo. a e

moga - mimo starannych poszukiwan - zidentyfikowaé posiadaczy praw lub ich znalezc.

Dlalego uwazamy, ze nalezy wyprucowac funkcjonalne rozwigzanic dotyczace wszvstkich

zawnieresowanych podmiotow

Rozwiyzanie takie nie moze zmiemié nadrzgdnego systemu ubieganta sig o wezesniejsza

zgode wydawcey na wykorzystanie ulworu ohjgtego prawani autorskimi. Dobrym punktem

wyjscia jest praca wykongni w ramach Grupy Wysokiego Szczebla ds. Biblioteki

Elektroniczney.

W sprawie dalszej harmonizagpn pewnyeh wyiqtkoOw 1 ograniczon. ktore stalyby wg

obowigzkowe, podtrzymujemy nasze stanowisko przedstawione w naszym pismic 7 dnia 27

listopada 2009 - konsultacje spoleczne DP-WMIA . DU-0263/5-11/09/) _Prawa aulorskie w

gospodarce opartej na wiedzy z 19.10.2009 v,

0.

Uzyikownicy komereyini

W dokumencie programowym proponuie sig:

» Promowanie jednolitege ogdlnoeuropejskiegn i wiclolerytorialnego  systemu

Jicencvinego

Okecslanic  wlasnosci  prow 1 dlworzeme  elektroniczne)  bazy  aanych.
zawicrajgee) mfomiag)e na temat praw 1 ich wlascicicli.

Poszerzenie zakresu dvrektywy 2 1993 roku w sprawie telewiz)t satelitarne) )
kabJowe) o clektroniczne dostarczanie maternalow audiowizualnych podobnic.
jak to si¢ dzieje w zakresie nowej dyrektywy w sprawie medialnych uslug

sudiowizuatnych.

Wydania elektroniczne gazet moga byé rozpowszechnianie na jednolitym rynku. Z lego

wzgledu, rzecza konieczng jest, aby wydawey mieli prawo udzielaé wielonarodowyceh. a w

istocie - ogalnounijnych licenc)t Nie moze (0 si¢ jednak «laé obownpzkiem, gdv7

przekreshloby to wszelkicgo typu mne wansgraniczne opeje partnerskie, kidre strony mogy

preferowal. Nalczy zachowaé kontrakiowi wolnosé poszczepdinych jednosliek.

Jzba Jest powaznie saniepokojona odwolaniem si¢ do doktrymy Europegjskiej Rady

Dziensmkarzy o wyczempaniu praw w odniesieniu do konkretnyeh produktéw, edyr. wvdaje

sig. 2¢ Komisja rozwaza zastosowanie fe) zasady do produktdw wirtvalnyeh w celu



zhkwidowania mozliwosci  hcencjonowania praw  w  ukladzie tervionalnym.  fakie
rozwiyzanie zniszezyloby bezposrednio kazdy model biznesowy opanly o prawa autorskie.
gdvz posiadacze praw nie moghby juz kontrolowad dalszego procesu licencjonowania sch
matenaldw w sicei. Bylaby to odstepstiwem od zasady, ze kazdy autor musi udzielié zgody na
wykorzystanie jego ulwarv.

Z uwapl na specylike  prasy dedykowana  glownic  problematyce  krajowcj
wieloterytonialne licencjonowanie ma drugorzedne znaczenie. WigkszoS§¢ prasy evrope)skicy
nie posiada cech {ransgramicznych. Rézne jgzyki, zaiteresowanie krajowyimi Jub lokaluynn
wiadomosciami oraz hardzo specyficzne (resct ograniczaig alrakeyjnosé naszych malenalow
dla zagranicy. Zaden ogolnounijny przepis prawny nie zmicni tej specy ki prasy.

Miedzynarodowe respektowanie zasady terytorisinego licencionowama praw autorskich
pozostije fundamentem efektywnega wydawania hicencji odnosnie do praw autorskich nawer
w obrebie Unii Lurapejskiej. Licencjonowanie wedlug ferylonum ma (undamentaine
/naczenie dla wydawcow, gdyz zasoby rozniy sie w zateznosci vd kraju 1 jgzyka dystrybucyi.
Nicmnie(, aby odpowiedzied pa obserwowapy ostatnio na rvnku  popyt, 7zwlaseczo
miedzynarodowveh instytucyi 1 firn, Jzba uczestniczy woopracowaniu svsicmuo. w ramach
Ktwego migdzynarodowr uzytkownicy mieliby mozliwosc dostgpu do szerokiego wachlarza
wycinkdw prasowych z roznyveh tytldow trdznych krajow 2a posrednictwem jednego punktu
dostgpu. Jest (o gloiwnym celem projektu PDLN, Prasowe) Bazy Danych w Sieci. ktorg
utworzvly organizacje zarzadzajace prawami wvdaweow oraz firmy tworzace prasowe bazy
danych (w Belgii. Niemczech. Zjcdnoczonym irolestwvie, rlanidii. Danii wd.). [zba jest
obserwatorem PDLN 1 na pozivmie krajowym utworzyla spolkg Reprolol. kidra bedzie
partncremt dla innych krajowych {irm dzialujacyeh w krajach Unii Europejskie; w tym
zakresie.

Kwestia wlasnosci praw autorskich jest dia scktora wvdaweéw prasy bardzo wazna.
gdvz wigze sig takie z kwestiy zarzadzania prawami w relacjach miedzy wydawcami a
pracownikami wewnatrz fivm wydawniczych. Zarzadzanie prawam w fimiie wydajace] prasg
stalo sig coraz bardziep newralgiczne wraz 2 rozwejem ofen sicciowych i innveh biznesdw
elckironicenych.

W srodowisku prasy drukowanej wydawey micli stosunkowo tatwe zycie, gdyz mogli
uzywac bez problemow tresci wytworzonych przez ich pracownihow. udyi byla to jedyna |
glowna platforma™ wykorzystywania takich zasobdw.

W srodowisku mediéw elekironicznych uzytkawmey chea miec dostep do mformagji

wiadomosci na réznych platformach, w dowolnym czasic 1 2 voznych micise. Dlatego



wydawey reagujy na owo zapotrzebowanie uzylkownikow, dbajac o to. by jak najszerze)
udosigpniaé malerialy eleklroniczne wszystkim  uzytkownikam. Aby osiggac ten cel.
wydawcey jako pracodawcey pawinni mice mozbiwose publikowania bez przesskod tedci na
raznych platformach. W tym zakresie rozwigzaniem byloby doprecyzowame tresci an. 12
ustawy o prawie aulorskimy 1 prawach pokrewnych stosownie do propozycyi nowelizacii
ustawy o prawie autorskim. kidre srodowisko wydawcaw przediozylo Ministrown Kultury i

Dviedzictwa Narodowego na Kongresie Kullury Polskie] w Krakowie we wrzesniu br.

7. Ochrona posiadaczy praw

W dokumencie programowym proponuje si¢ razne apcje, mijgce umozliwié tatwieyszy
dosigp do tresci. przy jednoczesnym zapewnieniu odpowicdiie] ochrony posiadaczom praw.
Jeba jest zdania, ze wigkszo$¢ wspomnianych &rodkow majacych chronié posiadaczy praw
opracowana zostala pod katem seklora muzycznego s mediow audiowizualnych. Nie ¢ostata
jednak zbadana pod katem ch zastosowania w sektorze wydawnictw prasow ych.

Reasumujye, jeszeee raz podkreslamy, 7c silna ochrona prawa autorskicgo m
Kluczowe znaczenie dla pomy$inosci hiznesvwe] prasy drukowanej i jej clcktronicznych
wersji oraz prasy elektronieznej. Dlalcgo pownine zadbac si¢ o fa. by w progranme Kontisj
Europelskie) odnosnie do praw autorskich nie nastapilo oslabrenie poziomu achrony zasobow
tworczyeh (materialow prasowyveh) wydaweow oraz by wydawey mogl: latwo odwaolywad sig
doustawodawsiwa mignego dolyczgeegn praw  awtorskich. Poniewaz wydawey musza
mmocnic swoje prawa w konfrontacj 7 wielkimi graczami rynkowynmi, w tym operatorami
wyvszukiwarek internetowych 1 podmiotami 7aimujacam sig agregowaniem tresci, poziom 1¢j
ochrony jest jesecze wazniejszy. jesh chodzi o zapewnicnic plvnnosc biznesowey branzy
wydawceow gazel.

Mamy nadzieje. Ze powyi#sze bwagi slang sie przydatne i zostang uwzglednione przy

formuiowaniv stanowiska Rzadu RP w debacie na temal wyzwai. Jakic stoja przed
enropeiskim Wspolnym Rynkiem w zwiazku z rozpowszechmamem twérczoéei w formie

cyfrowej.

Z powazaniem
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