[image: image1.jpg]IZBA WYDAWCOW PRASY




[image: image2.png]ENPA

FUROPEAN NEWSPAPER PUBLISHERS ASSOCIATION





STANOWISKO

Europejskiego  Stowarzyszenia Wydawców Gazet i Izby Wydawców Prasy w sprawie zalecenia Komisji Europejskiej związanej z MEDIA LITERACY

Europejscy Wydawcy Prasy:
· apelują do instytucji europejskich by rozróżniały między edukacją z pomocą gazet a edukacją na temat gazet;
· apelują do instytucji europejskich, by uznawały ważną rolę, jaką odgrywają gazety (zarówno papierowe, jak i elektroniczne) w funkcjonowaniu i rozwijaniu demokracji oraz w tworzeniu aktywnego społeczeństwa obywatelskiego poprzez zapewnienie miejsca do przekazywania opinii i informacji, jak również w promocji zrozumienia wydarzeń lokalnych, krajowych czy globalnych;
· apelują do instytucji europejskich, by uznawały ważną rolę, jaką odgrywają gazety (zarówno papierowe, jak i elektroniczne) we wspieraniu rozwoju kultury;
· apelują do instytucji europejskich, by prasa nie została pozbawiona możliwości angażowania się w medialne programy edukacyjne zarządzane przez Unię Europejską; podkreślaja, że program kształcenia wyedukowanego medialnie obywatela są niepełne bez składnika w postaci mediów informacyjnych i udziału prasy będącej podstawowym źródłem informacji;
· zachęcają instytucje europejskie i państwa członkowskie do prowadzenia kampanii, mających na celu uświadamianie konieczności bezwzględnego respektowania praw autorskich;
· apelują do instytucji europejskich i państw członkowskich Unii Europejskiej, by wspierały wysiłki stworzenia platformy współpracy między prasą a operatorami wyszukiwarek internetowych przy ustalaniu uczciwych zasad gry, które pozwolą prasie na zachowanie równowagi ekonomicznej. Ma to kluczowe znaczenie nie tylko dla istnienia prasy jako podstawowego źródła informacji wiarygodnych i wartościowych treści oraz ich profesjonalnych twórców, ale też w konsekwencji dla służenia demokracji i rozwojowi społeczeństwa informacyjnego;
Kompetencje medialne (inaczej umiejętność odbioru mediów) dotyczą zarówno mediów drukowanych, jak i cyfrowych, a gazety mieszczą się w obu tych kategoriach. Gazety papierowe i na jakimkolwiek nośniku cyfrowym stanowią często główne źródło pisemnych komentarzy na temat wiadomości i wydarzeń. Wydawcy  wierzą, że potrzeba  wyjaśnienia  debaty politycznej wymaga zwrócenia szczególnej uwagi na treści bez względu na nośnik, na którym się ukazują, które powinny posiadać odpowiednią rangę i ochronę w „kompetencjach medialnych”.
Kompetencje medialne odgrywają coraz większą rolę w kształtowaniu zarówno europejskiej, jak i krajowej strategii dotyczacej mediów. Na poziomie europejskim, dokumenty strategiczne Unii Europejskiej koncentrują się głównie na Internecie i mediach audiowizualnych, zaś prasa drukowana pojawia się w nich sporadycznie. Dlatego ENPA uważa, że ogromne znaczenie ma zaprezentowanie – w imieniu gazet europejskich – pozytywnego wpływu, jaki mogą mieć gazety w dziedzinie pomagania młodym, nieco starszym i najstarszym Europejczykom w rozwijaniu kompetencji medialnych. Wymaga to zbadania następujących obszarów:

· Konieczne jest, by decydenci dobrze rozumieli różnicę między edukacją za pomocą gazet, a edukacją na temat gazet. Branża prasowa wyjaśnia, dlaczego gazety powinny odgrywać ważną rolę zarówno w debacie na temat kompetencji medialnych, jak i w pomocy przy formułowaniu kryteriów dostępu i poprawie poziomów kompetencji medialnych;
· Branża prasowa, funkcjonująca na różnych rynkach w Europie, od wielu lat działa aktywnie w tej dziedzinie na szczeblu krajowym, zwłaszcza rozwijając programy z cyklu „Gazeta w procesie nauczania”;
· Wydawcy gazet oczekują, by użytkownicy nośników cyfrowych mogli z nich korzystać oraz wnosić własny wkład w przyszłe treści w nich zamieszczane. Wymaga to nowego zrozumienia – w ramach kompetencji medialnych – zasad odnoszących się do praw autorskich oraz wartości wiarygodnych i profesjonalnych informacji.
Rozróżnianie działań poznawczych między edukacją z pomocą gazet a edukacją na temat gazet.
Można dokonać rozróżnienia między „edukacją za pomocą gazet” a „edukacją na temat gazet”. Jest rzeczą ważną, by w pełni zrozumieć tę różnicę. Edukacja za pomocą gazet powinna być częścią procesu uczenia się przez całe życie. Gazety mogą wnieść wkład w ten proces, ponieważ bezustannie – nawet po tym, jak ukończą oni formalny proces edukacji - informują ludzi o najnowszych zjawiskach. Edukacja za pomocą gazet może również oznaczać, że gazeta pomaga wspierać czytelnictwo wśród młodzieży, a ponadto poszerzać wiedzę z wielu dziedzin nauki, a także podnosić umiejętności w zakresie rozwiązywania problemów. Niedawne badanie (2006) przeprowadzone w fińskim Instytucie Badań nad Kształceniem na Uniwersytecie w Jyväskylä, przeprowadzone na próbce 6000 fińskich piętnastolatków pokazało, że czytanie gazet pomaga młodym ludziom w rozwijaniu wspomnianych umiejętności. Przeglądanie prasy wymaga bowiem zdolności rozumienia nie tylko tekstów, ale także rysunków, wykresów i obrazów.

Tworzenie i rozpowszechnianie kultury jak również edukacja na temat gazet odnoszą się do pojęcia kompetencji medialnych, które to pojęcie obejmuje rozwój umiejętności dokonywania krytycznej analizy oraz porównania i rozróżniania mediów. ENPA uważa, że projekty z zakresu kompetencji medialnych powinny mieć na celu realizację następujących – kluczowych dla świadomości krytycznej – celów:

· Wyposażenie osób z każdej kategorii wiekowej, nie tylko młodzieży, w umiejętności konieczne do analizowania i oceniania treści poszczególnych artykułów lub publikacji zamieszczanych w prasie drukowanej. Czytelnik musi umieć interpretować intencje autora danego artykułu. Proces ten może obejmować zdolność rozróżniania artykułu informacyjnego, komentarza, wiadomości pochodzącej z drugiej ręki oraz tzw. reportażu bezpośredniego, a także umiejętność rozumienia, dlaczego niektóre wiadomości są ważniejsze niż inne. Czytelnik powinien również umieć bezbłędnie rozpoznawać nadrzędną linię, jaką prezentuje redakcja danego tytułu prasowego (jest to związane z tym, dlaczego czytelnicy wybierają tę, a nie inną gazetę).
Umiejętność krytycznego myślenia może mieć również zastosowanie przy ocenie reklam zamieszczanych w danej gazecie oraz formatu pisma pod kątem treści reklamowych – na przykład, zauważanie różnicy między reklamami a ogólnymi treściami redakcyjnymi oraz zdolności do doceniania rozróżnienia między treściami reklamowymi a redakcyjnymi. 

Jest ponadto rzeczą fundamentalną, by kompetencje medialne nie zostały sprowadzone do umiejętności rozumienia wyłącznie treści wizualnych. Umiejętność czytania i interpretowania tekstów pisanych ma zaś podstawowe znaczenie dla zrozumienia obrazów, które są przekazywane przez media audiowizualne.

· Edukowanie czytelników o ważnej roli, jaką odgrywa prasa drukowana w społeczeństwie demokratycznym (często jest nazywana czwartym filarem demokracji) oraz w podtrzymywaniu prawdziwych zasad wolności wypowiedzi. Uświadomienie opinii publicznej, że – w swej najlepszej formie – rola prasy w wymuszaniu od władz odpowiedzialności za ich działania jest ogromna, zwłaszcza, gdy jest realizowana jako skrupulatne dziennikarstwo śledcze. To bardzo ugruntowana rola gazet.
· Uświadamianie ludziom, że prasa(zarówno papierowa jak i w środowisku cyfrowym) istnieje, ponieważ wierzy w prawo opinii publicznej do zdobywania informacji i wiedzy jak również w poprawę wiedzy oraz upowszechnienie kultury Europejczyków
. Jednym z podstawowych obowiązków prasy jest informowanie. Jest to związane z zawodowym prawem dziennikarzy do otrzymywania informacji. Co więcej, władze publiczne mają obowiązek przekazywania informacji, a obywatele do ich otrzymywania.

Inicjatywy z dziedziny kompetencji medialnych powinny ponadto służyć:

· Promowaniu korzystania z mediów elektronicznych przez wszystkie grupy wiekowe: kierowanie przesłania wyłącznie do młodzieży tworzy i poszerza lukę pokoleniową.

· Zwiększaniu konsumpcji wszystkich mediów: choć można potraktować to jako działanie komercyjne, ENPA pragnie podkreślić, że w interesie społecznym leży także, by indywidualny obywatel wykorzystywał media informacyjne do formułowania opinii, analizowania i oceniania tematów politycznych, społecznych i ekonomicznych na całym świecie, które go dotyczą.

· Informowaniu ludzi, że gazety zapewniają różnorodność: gazety dostarczają nie tylko tych informacji, których obywatele oczekują, ale także treści takich jak opinie, debaty i dogłębne badania spoza kręgu zainteresowań danego obywatela.

· Uświadamianiu znaczenia gazet w życiu danej społeczności: wydawcy i redakcje gazet pragną poszerzyć i wzmocnić swój wkład w rozwój społeczności, która ich otacza – relacjonują oni wzloty i upadki w procesie rozwoju danego środowiska i w wielu wypadkach stanowią narzędzia społecznej integracji. Gazety służą jednocześnie jako środek umacniania poszczególnych obywateli w ich wysiłkach na rzecz zdobywania informacji i aktywnego udziału w życiu lokalnej społeczności.

· Promowaniu aktywnego udziału obywateli w demokracji oraz w wymianie informacji. Gazety stanowią w tej dziedzinie interaktywne platformy, umożliwiając obywatelom szeroki  udział w społecznych dyskusjach prowadzonych zarówno na jej łamach jak i wersjach elektronicznych. W wielu przypadkach wspomniane dyskusje są udziałem w publicznych debatach dotyczących państwa i jego ustroju
Wysoce dynamiczna branża gazetowa służąca obywatelom Europy.
Nowoczesne media pomagają obywatelom rozwijać się i zachęcają ich do czynnego korzystania z instytucji demokratycznych. Często jest to znaczący powód, dla którego wydawcy gazet angażują się w projekty związane z rozwijaniem kompetencji medialnych. Wspomniane już fińskie badanie z 2006 roku pokazało, że młodzi czytelnicy gazet są bardziej skłonni do aktywnego uczestnictwa w życiu obywatelskim i społecznym niż młodzież, która stroni od czytelnictwa. Potwierdzają to również polskie badania. Jest to dowód na pozytywny wpływ, jaki gazety wywierają na młodzież.

W Europie istnieje już wiele inicjatyw dotyczących kompetencji medialnych. Wiele spośród nich wspomaganych jest finansowo przez firmy prasowe oraz krajowe stowarzyszenia wydawców prasy. Przykładem takiego działania jest program Światowego Stowarzyszenia Wydawców Gazet zatytułowany „Gazety w procesie kształcenia”, którego zadaniem jest stymulowanie świadomości młodych ludzi, co do istnienia różnych źródeł informacji. Projekty te realizowane są w sposób otwarty i przejrzysty. Szkoły wolą dostawać gazety za darmo niż płacić za nie, by móc je wykorzystać w czasie lekcji, zwłaszcza, że nakłady na edukację ogólną są często bardzo ograniczone.

Umiejętność rozumienia gazet i mediów cyfrowych.
Wydawcy gazet wykorzystali możliwości, które stworzyło środowisko mediów elektronicznych. Czytelnicy mogą uczestniczyć w życiu środowisk skupionych wokół gazet elektronicznych za pomocą blogów redakcyjnych, forów sieciowych lub gier edukacyjnych. Dzięki tym narzędziom gazety rozwijają interaktywne relacje z czytelnikami.

Kluczowe znaczenie dla gazet ma edukowanie młodych ludzi w zakresie znaczenia ochrony praw autorskich oraz wartości treści gazetowych. Informacje należy uznawać za to, czym są dziś i czym będą w przyszłości. Jak powiada porzekadło „wiedza to siła”, jednak w epoce Internetu użytkownicy muszą być także informowani o wartości informacji pod kątem ich znaczenia ale też respektowania praw autorskich, jako elementu budowania gospodarki opartej na wiedzy. Działania takie nie mogą się jednak ograniczać wyłącznie do najmłodszych. Najczęstsze przykłady naruszania praw autorskich, jeśli chodzi o treści gazetowe, mają miejsce w szeroko zakrojonych działaniach instytucjonalnych (firmy komercyjne, instytucje i organy państwowe, uniwersytety, biblioteki, wyszukiwarki interentowe itd.). Dlatego uświadamianie znaczenia praw autorskich powinno być prowadzone także we wspomnianych szerszych kręgach, tam, gdzie naruszenia tychże praw mogą wyrządzić szczególne szkody w zakresie konkurencyjności pomiędzy różnymi środkami przekazu i grozić bytowi twórców profesjonalnych treści.
Wydawcy prasy liczą na to, że instytucje europejskie nie będą wprowadzać regulacji dotyczących tejże branży, lecz umożliwią prasie pełnienie funkcji strażnika demokracji oraz jej rozkwit w XXI wieku.  

Europejskie Stowarzyszenie Wydawców Gazet (ENPA) jest międzynarodową organizacją, broniącą i promującą interesy europejskiej branży gazetowej w wielu europejskich i międzynarodowych organizacjach i instytucjach. ENPA reprezentuje ponad 5200 krajowych, regionalnych oraz lokalnych tytułów gazet, publikowanych w 23 krajach członkowskich Unii Europejskiej oraz w Norwegii i Szwajcarii. Każdego dnia sprzedaje się ponad 150 milionów egzemplarzy gazet, czytanych przez ponad 300 milionów Europejczyków.
Izba Wydawców Prasy zrzesza 122 wydawców gazet i czasopism. Wydają oni łącznie ok. 460 tytułów 
w nakładzie globalnym ponad 2 miliardy egzemplarzy, w tym 40 dzienników rozpowszechnianych codziennie w liczbie 3 mln egzemplarzy i czytanych przez ponad 10 mln osób w Polsce. IWP jest członkiem ENPA (European Newspaper Publishers’ Association) i FAEP (European Federation of Magazine Publishers).






� Również biorąc pod uwage olbrzymi wkład gazet w rozwój branży kulturalnej, jak przedstawiono w opracowaniu “Study on the Economy of Culture in Europe”:  Opracowanie to zostało przygotowane dla Komisji Europejskiej przez KEA/ Media Group (Turku School of Economic and Business Administration) /MKW Wirtschaftsforschung GMbH, Październik 2006. Web: � HYPERLINK "http://ec.europa.eu/culture/key-documents/doc873_en.htm" ��http://ec.europa.eu/culture/key-documents/doc873_en.htm�





