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Szanowny Panie Ministrze,

w zwigzku z zaawansowaniem prac legislacyjnych nad nowelizacja ustawy o podatku od
towarow 1 ushug i zapowiedziach objecia poczawszy od 1.01.2011 r. wydawnictw prasowych
(PKWil 58.13.10.0 i 58.14.1) nowymi stawkami podatku VAT, Izba Wydawcédw Prasy zwraca si¢
z prosba o wyrazenie zgody na wprowadzanie tych zmian od numeréw wydawnictw kierowanych
do sprzedazy po 1.01.2011 r. oraz umieszczenie przepiséw przejSciowych w Ustawie lub

Rozporzadzeniu Ministra Finanséw w sprawie wykonania nieckiérych przepiséw ustawy o podatku
od towaréw i ustue.

Uzasadnienie

Prasa jest towarem, ale towarem szczegdlnym, ktéry zapewnia swoim obywatelom wolny
nieograniczony dostep do informacji. Rola wydawcow i dystrybutoréw jest zaspokojenie oczekiwan
czytelnikdw przez zapewnienie ciaglodci dostaw i mozliwoéé zakupu. Realizujac misje prasy
wynikajaca z Ustawy zasadniczej i Prawa prasowego, wydawcy i dystrybutorzy maja obowiazek
zapewni¢ potencjalnym czytelnikom dostepnosc¢ do pozadanego tytutu w kazdym miejscu i czasie,
zgodnie z jego czgstotliwodcia.

WyzZej opisane zadania sg realizowane poprzez cykliczne wydawanie tytutdéw prasowych, ktore
informuja, opisuja, komentuja bieg wydarzet wazny dla czytelnika w danym czasie — dniu,
tygodniu, miesigcu, roku. Kazde wydanie nastepnego wydania tytulu prasowego jest opatrzone
kolejnym numerem i data wydawnicza. Kazdy z tych numeréw pozostaje w sprzedazy w punktach
sprzedazy prasy zgodnie z jego czestotliwoseia, czyli dziennik — jeden dzien, tygodnik — tydzief,
miesigcznik — miesiac, itd.



Zgodnie z obowiazujacymi zasadami, obowigzek podatkowy w podatku od towardw i ustug
powstaje z chwilg wystawienia faktury dokumentujacej faktyczna sprzedaz w sytuacji, gdy umowa
sprzedazy przewiduje rozliczenie zwrotéw wydawnictw (art. 19 ust.13 Ustawy o podatku od
towardw i ustug).

Numery tytutéw, drukowane i wprowadzane do sprzedazy do kofica 2010 r., posiadaé bgda ceng
detaliczna okre§lona wg tegorocznego prawa podatkowego i beda sprzedawane na przelomie lat
2010 i 2011, za$ rozliczenie sprzedazy tych numerdw tytutow bedzie mialo miejsce réwniez w
czasie obowiazywania ewentualnych nowych stawek podatkowych. Niemozliwym jest
dokonywanie jakichkolwiek zmian w trakcie tej sprzedazy lub zamknigcie punktu sprzedazy (jest
ich ok. 65 tys.) i przeprowadzenie inwentaryzacji lub wycofanie i ponowne wprowadzenie do
sprzedazy (gazety, tygodnika?). Takie dzialanie przerwaloby biezaca sprzedaz prasy, to jest
dziennikoéw czy tygodnikow.

Wydawnictwa prasowe maja okreslong czestotliwo§é ukazywania si¢ i pozostawania w
sprzedazy w punktach prowadzacych sprzedaz prasy. Wydawcey i dystrybutorzy zapewniaja w ten
sposdb ciagly dostep do informacji i tytuléw wszystkim potencjainym klientom.

Biorac powyzsze pod uwage, Izba Wydawcéw Prasy, réwniez w imieniu i na rzecz Kolporterow
Prasy, zwraca si¢ o pozytywne zalatwienie prosby i wydanie przepisu przejsciowego, jak to miato
miejsce w 2000 roku, na sprzedaz i rozliczenie sprzedazy numeréw wydawnictw prasowych
wprowadzonych do sprzedazy do dnia 31.12.2010 r. i opodatkowanych wedhug starych zasad
obowiazujacych do tegoz dnia, zgodnie z tredcig takiego przepisu, ktory byl stosowany w 2001
roku. (Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dn. 22.12. 2000 r.).
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